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SOCIAL SABOR
OS FLASHES ALEX ATALA:
DOS EVENTOS O RITUAL DE
EXCLUSIVOS TOMAR UM
DA CAPITAL BOM CAFE
IMOVEIS E MAIS
FORTALEZA VEICULOS,
GANHA NOVOS TURISMO,
[CONES DE ULINARIA E
___ALTO PADRAO CONSUMO

DE OLHO
NO AMANHA

NO COMANDO DO GRUPO J. MACEDO, QUE COMPLETA
80 ANOS, AMARILIO MACEDO PLANEJA UMA NOVA
FASE PARA A HOLDING, COM INVESTIMENTOS EM

MODERNIZACAO E RENOVACAO TECNOLOGICA
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I-FOR: A INCLUSAO DIGITAL
CHEGOU EM FORTALEZA.

A Prefeitura de Fortaleza esta deixando a cidade
muito mais conectada. Por meio do Wi-For,

20 novas pragas ja contam com internet gratis
g de qualidade. A inclusao digital apenas
comecou. Mais 42 novos pontos serao
contemplados em todas as Regionais.

Curta e compartilhe essa novidade.
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PESQUISA,
DESENVOLVIMENTO |
E INOVACAD
(PD&I)

Novos produtos

e processos produtivos
para aumentar a
produtividade da

sua empresa.




Servicos ofertados: l

- Desenvolvimento de
Maquinas e Equipamentos Industriais

- Desenvolvimento de
Novos Materiais

- Desenvolvimento de
Produtos

Solicite sua proposta:

www.senai-ce.org.br
(85) 4009.6300
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EDITORIAL

EXISTE SEGREDO
PARA O SUCESSO?

uitos sdo os que
buscam a férmula
do sucesso. Os
poucos felizardos
que a encontram,
obviamente, nao a revelam. Mas um olhar
atento consegue identificar, de pronto,
um componente comum em todos estes
cases de experiéncias bem-sucedidas.
Este elemento é a perfeita combinagao
entre tradigdo e modernidade.

E nem precisamos ir longe para
constatar o quao verdadeira é esta
afirmacdo. A Tapis Rouge que vocé
agora tem em maos traz varias histérias
de sucesso marcadas justamente pelo
equilibrio raro entre estes dois polos
opostos. Basta olhar para a trajetéria
do Grupo J. Macédo, que chega aos 80
anos consolidado como um dos maiores
produtores de alimentos do Pais no ramo
de massas, biscoitos e farinhas.

Também baseado no mesmo dueto,
€ 0 mais novo langamento do grupo
3coragoes. A linha de cafés Rituais
traz cinco blends diferentes, todos da
variedade arabica, que recebem os
nomes das suas regides produtoras e
também dos seus modelos de cultivo.

Em conversa com a revista, o premiado
chef Alex Atala, um dos embaixadores da
linha, fala sobre as suas experiéncias e
modos de preparo favoritos dos cafés.
Mas nao paramos por aqui. Nas
préximas paginas, vocé, caro leitor, vai
encontrar reportagens especiais sobre o
Grupo Geppos, um dos mais tradicionais
do mercado gastronémico cearense,
que comemora 30 anos de fundacao;
sobre o modernissimo BS Design
Corporate Towers, idealizado por Beto
Studart; sobre o VG Sun Cumbuco by
Vila Galé, que proporciona uma maneira
diferente de hospedar, sem perder de
vista a qualidade reconhecida da rede
portuguesa; e ainda dicas turisticas
imperdiveis da Noruega, um dos paises
mais interessantes da Europa; além
dos mais prestigiados eventos sociais,
lancamentos do mercado automobilistico
e muito mais conteudo com qualidade.
Faca um bom proveito!
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PARA QUEM BUSCA
SEU LUGAR NO FUTURDO,
A OPORTUNIDADE

O primeiro edificio A+
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Desbrave as belas
paisagens do
verao na Noruega
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Espetaculo conscientiza
sobre os cuidados
com o meio ambiente
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Crica Bezerra Amarilio Macédo: os 80 anos
celebra os 30 anos do grupo J.Macédo e os
170 do Grupo Geppos planos para o futuro

Arquiteto Daniel Arruda
fala dos novos
prédios da Diagonal

30

Alex Atala explica
as diversas formas de
apreciar um bom café
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Conheca nossos empreendimentos.
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Um sonho entregue por nés,

realizado para voce.

M EIRELES
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o longo de 80 anos, o Grupo J. Macédo se con-
solidou como um dos maiores produtores de ali-
mentos do Pais no ramo de massas, biscoitos e
farinhas. A empresa nascida no Ceard, a partir
da ideia do visionario empresario José Macédo,
gera atualmente mais de 3,5 mil empregos dire-
tos no Nordeste, Norte, Sul e Sudeste. Iniciado
como representagao comercial e tendo atuado
em diversos setores do comércio e da industria, tem nos produtos rela-
cionados ao trigo o seu grande filao desde a década de 1950.

Com um portfélio de marcas que inclui a classica Dona Benta, pio-
neira na farinha de trigo com fermento e que oferece também massas
e biscoitos; a Petybon, tradicional em massas no Sudeste e que vem
ganhando mercado nas regides Norte e Nordeste; a centenaria Sol; a
Brandini, com sua forca nordestina; linha especifica para panificacao
profissional; e, fora do ramo de alimentos, a Tintas Hidracor; o grupo
tem na lideranca de Amarilio Macédo a marca renovada da sua ousadia.

Comedido e discreto, Amarilio foi o responsavel por concluir a con-
centragao dos negécios da holding J. Macédo na producao de alimen-
tos e tintas (o grupo ja teve cerca de 20 empresas, incluindo cervejaria
e concessionaria de veiculos) e por reforcar na cultura da corporacao
a profissionalizacdo. “O nosso Conselho é composto por sete mem-
bros, trés da familia e outros quatro independentes, pessoas vindas do
mercado; e as decisdes sao sempre uma convergéncia entre todos”,
explica. O empresario recebeu a Tapis Rouge na sede da empresa, no
Mucuripe, para falar sobre as perspectivas do mercado e as agdes que
devem marcar as comemoracgoes das oito décadas da holding.
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Tapis Rouge - O Grupo J. Macédo vai com-
pletar 80 anos tendo como principal ne-
gocio a moagem de trigo e a producdo de
biscoitos. Quando este negdcio passou a
ser o principal da holding?

Amarilio Macedo - A nossa primeira indUs-
tria foi um moinho, em 1955. Ele era minus-
culo, nés crescemos muito nesse ramo. Mas
nos ja trabalhavamos com farinha antes da
construgao do moinho. O meu pai, José Ma-
cédo, trazia farinha de Salvador para Forta-
leza, em barco a vela. Quando um desses
barcos afundou, ele desistiu desse circuito
e foi comprar farinha nos Estados Unidos.
O primeiro embarque que ele fez la, pagou
e o fornecedor nao entregou, foi uma expe-
riéncia meio complicada. Dessa dificulda-
de de trazer farinha de outros lugares e da
grande necessidade que o cearense ja tinha
naquela época de farinha para fazer pao,
veio a ideia de fazer um moinho de trigo. Ai
ele comprou as maquinas na Italia. Era um
moinho bem pequeno, mas rapidamente
cresceu e, anos depois, trouxemos um moi-
nho inteiro de Veneza, o Stucky. Até pou-
co tempo atras, ainda tinhamos maquinas
desse moinho, que vinhamos atualizando.
Ainda existe o prédio onde ele funcionava
em Veneza, fica a margem de um daqueles
canais. Hoje ha um hotel super refinado no
local (o Hilton Molino Stucky, nas margens
da ilha de Giudecca). Nessa histéria de mo-
er trigo para fazer pao, nos tornamos muito
bem sucedidos e isso passou a ser o centro
do nosso negdcio.

TR - Atualmente sao quantos moinhos?
Amarilio Macedo - Temos moinho em For-
taleza, Salvador (BA) e Londrina (PR), pro-
prios, e mais dois arrendados no Parana e
em Minas Gerais. Ja tivemos muito mais,
porém eram pequenos e em uma época em
que esse setor era mantido sob forte inter-
vencao do governo. Era outra dinamica, era
como se fosse cartorio, tinha que ter uma
autorizacao especifica para comprar trigo.

TR - A ampliacao das atividades dos moi-
nhos veio junto com a entrada em outros
segmentos, como tintas para construcao
civil, concessionarias etc, seguido de um
enxugamento nas atividades. Como se
deu esse processo?
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Amarilio Macedo - A gente cresceu com-
prando moinhos, ndo tinha outro jeito por
causa dessa regulacao. Mas ai a gente di-
versificou muito, em determinado momen-
to chegamos a ter uns 20 negdcios diferen-
tes: moinho de trigo, cervejaria, frigorifico
industrial, fdbrica de tintas, fertilizantes,
transformadores, fabrica de tubos plasti-
cos, concessionarias Ford, Mercedes-Benz,
Toyota... E essa diversificagcao toda criava
uma complexidade administrativa, que em
determinado momento resolvemos con-
centrar naquilo que parecia ter o maior po-
tencial de crescimento e mais préximo da
nossa vocagao, que muito cedo se revelou
voltada para a atuacao em alimentos.

TR - Qual foi o momento que vocés perce-
beram que podiam ampliar a atuacao para
fora do Ceara?

Amarilio Macedo - A nossa evolugdo foi
no Ceara e durante muitos anos tudo nos-
SO se concentrava aqui. A primeira vez que
saimos do estado foi por volta de 1966 ou
1967, quando compramos um moinho em
Natal (RN). Depois chegamos a ter oito pelo
Brasil, muitos deles pequenos. Ficaram os
que tinham uma capacidade maior, uma
escala maior, melhores condigdes compe-
titivas, e em casos muito especiais, como 0s
mercados do Ceara, Bahia e Parana. Hoje a
J. Macédo é o quarto maior grupo moagei-
ro do Brasil e, em alguns lugares que nao te-
mos moagem, adquirimos farinha de tercei-
ros, levando o trigo que nés compramos do
produtor. Esse terceiro que tem capacidade
ociosa méi e nés colocamos no mercado
nas diferentes formas possiveis: biscoito,
macarrao, mistura para bolo... Moagem de
trigo é, de fato, o nosso grande negdcio.

TR - Até maior que a producio de massas?
Amarilio Macedo - E. E com o tempo ndés
vamos internalizar toda essa necessidade
de moagem, ja estamos iniciando esse pro-
cesso, ampliando a capacidade dos moi-
nhos ja existentes. Hoje, nés estamos ar-
rendando varios moinhos que os proprieta-
rios nao estao mais conseguindo tocar por
conta da competitividade.

TR - A meta é processar toda a demanda
das marcas?



Amarilio Macedo - Nés ja processamos
no passado e deixamos de processar em
uma época gue tivemos uma oportunida-
de preciosa de fazer uma mega raciona-
lizagdo, a um custo baixissimo, que foi a
alianca com o maior produtor de trigo da
época, a argentina Bunge. Nao tinhamos
acoes deles e nem eles nossas. Compra-
mos as marcas que eles tinham em mistu-
ra para bolo, macarrao, biscoito ou farinha
de um quilo, e eles compraram a marca
que nds tinhamos para a industria da pa-
nificagdo. Nessa operacao, fechamos seis
moinhos de pequeno porte e pouco com-
petitivos em Corumba (MT), Itajai (PR),
Porto Alegre (RS), Niterdi (RJ), Maceid (AL)
e Santos (SP). Se tivéssemos continuado
com eles teriamos sérias dificuldades para
rentabilizar e eles acabariam absorvendo
a rentabilidade dos moinhos maiores.

TR - A alianca com a Bunge durou quanto
tempo?

Amarilio Macedo - De 2004 a 2013. Foi um
negdcio muito saudavel para nés, ficamos
com marcas espetaculares. A Petybon, que
era dos Matarazzo, com mais de 80 anos;
a Sol, que é a primeira farinha de trigo do

NO NORDESTE,
A GENTE NAO
PRECISA FAZER
NADA. OS
MOINHOS TEM
CONDICAO DE
ATENDER DO
PARA ATE MINAS

Brasil, com mais de 110 anos; e a Boa Sorte,
que também é muito antiga. Esse conjunto
de marcas é muito valioso e tem sido cada
vez mais importante na medida em que va-
mos sendo mais competitivos e entrando
no processo de expansao.

TR - Arede atual esta apta a voltar a moer
toda a demanda dessas massas?
Amarilio Macedo - No Nordeste, a gente
ndo precisa fazer nada, sé ampliar esses
moinhos que temos. Os de Fortaleza e Sal-
vador tém condicao de atender do Para até
Minas Gerais. Nas outras regides, a gente
estd arrendando ou moendo em terceiros.

TR - Vocés concluiram recentemente um
arrendamento em Campo Mourao (PR)

Amarilio Macedo - E acabamos de arren-
dar outro, em Varginha (MG). Como a gen-
te ainda tem muita farinha fabricada fora
e na medida que vamos trazendo a nossa
demanda de moagem para dentro de ca-
sa, temos condigcdo de expandir a nossa
atuacao em panificagao no Sudeste, que
é o grande mercado consumidor. Nesse
mercado, se eu moo fora e vendo para a
panificagcao, que tem margens de lucro

TAPIS ROUGE 21

DIVULGAGAO



‘ - g | _SWAE-T R

- PR e R
—

menores, ndo sou competitivo. E para
atender a panificacao a gente tem que ar-
rendar, nés mesmos operando a empresa
para ampliar a capacidade.

TR - Um dos ativos que foram descontinu-
ados foi 0 moinho em Portugal. Vocés de-
sistiram de produzir fora do Pais?
Amarilio Macedo - J4 tivemos moinho em
SetUbal, em Portugal, mas curiosamente o
mercado portugués era tao primitivo quan-
to o do Brasil e a populagcdo era pequena na
época, 15 milhoes de habitantes. O merca-
do portugués era composto por pequenos
moinhos e ainda havia essa dificuldade de
operar onde as praticas comerciais eram
pouco civilizadas, no sentido da sonega-
¢do. A sonegacao sempre é muito ruim.
A principio porque tira dinheiro da socie-
dade. Se vocé deixa de pagar os impostos
para acessar aquele mercado, desequilibra
as condigoes concorrenciais. Vocé so6 se
equipara a rentabilidade de uma empresa
sonegadora se sonegar também. Portugal
era assim em 1992 e preferimos sair.

TR - E na América Latina, existem possibi-
lidades de expansao?

Amarilio Macedo - O Brasil tem uma pos-
sibilidade tao atraente e tao positiva de
crescimento que, enquanto for possivel
crescer aqui, sempre vai ser muito me-
lhor do que expandir para outros paises
da América Latina. E todos sao mercados
pequenos, exceto o da Argentina, que,
por sua vez, ja tem muitos moinhos, uma
indUstria consolidada e € um pais que nas-
ceu para produzir trigo.
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TR - Atualmente, além dos negécios rela-
cionados a alimentos, o J. Macédo atua na
producéo de tintas, com a Hidracor. Além
da aquisicao da Hipercor, existem novos
investimentos programados para esta ra-
mificacao do grupo?

Amarilio Macedo - Temos uma fabrica
de tintas a base de calcario que vai muito
bem. E o Unico setor em que a gente atua
fora da alimentagao. Estamos digerindo
a aquisicao. Costumo brincar que quan-
do a gente faz uma aquisicao fica para-
do digerindo, que nem jiboia. Foi uma
boa aquisicao, tanto para o Grupo Edson
Queiroz quanto para nds. Para eles, nao
era o foco de atuacao, e para nés valeu a
aquisicao porque estamos nesse ramo ha
mais de 50 anos.

TR - Essa aquisicao amplia a capacidade
de producao de vocés em quanto?
Amarilio Macedo - Em mais de 20%.

TR - A gestao do J. Macédo vem preparan-
do uma nova fase pés 80 anos?

Amarilio Macedo - Na verdade, estamos
nos preparando ha mais de seis anos, com
a modernizacao do nosso parque industrial.
Fizemos fabrica nova de massas em Simoes
Filho (BA), moinho novo também na Bahia,
silo em Fortaleza e em Salvador também. E
vem coisa nova por ai. Acabamos de langar
uma campanha muito bonita para a tele-
visdo, com merchandising da nossa marca
Dona Benta na novela A Dona do Pedaco,
da Globo, que vai casar com o aniversario
de 80 anos e marcar uma nova percepgao
da nossa imagem.



TR - Ha outros lancamentos planejados?
Amarilio Macedo - Estamos acelerando
0 processo de ampliagao das nossas ca-
tegorias. A gente tem massa, biscoito e
mistura para bolo como principais. A ten-
déncia agora é lancar outros produtos. A
Dona Benta é uma marca imbativel. Esta
com a J. Macédo ha mais de 40 anos, mas
no imaginario é anterior & nossa farinha. E
uma identificagdo muito forte do espirito
da marca com a personagem do Monteiro
Lobato, da avé que cozinha com carinho,
que conta histérias, faz doces, do livro de
receitas. A Petybon é outra marca com uma
percepcao muito boa pelos consumidores,
principalmente no Sul.

TR - A comemoracao sera durante a Casa
Cor, ja que a mostra vai ocorrer novamen-
te na mansao que pertenceu ao seu tio,
Benedito Macédo, e que sediou a holding?
Amarilio Macedo - Aquela casa é um icone
de Fortaleza, foi do nosso tio, e se prestou
de uma maneira tdo propicia a Casa Cor que
muitos profissionais do evento perguntam
a Neuma por que ela ndo fixa a Casa Cor l1a
(risos). Mas talvez seja a Ultima, vamos ten-
tar tirar um proveito permanente do imével.

TR - A holding J. Macédo possui uma cul-
tura organizacional diferente da maioria
das empresas familiares, com gestores
que nao sao os socios. Foi dificil imple-
mentar esse modelo?

Amarilio Macedo - Somos uma das raras
empresas cearenses 100% profissionali-
zadas. Nao tem ninguém da familia que
interfira na gestao do negdcio. Eu sou pre-

sidente do Conselho da J. Macédo S.A. e
se eu quiser falar com qualquer diretor da
J. Macédo S.A,, eu ligo para o CEO e peco
autorizacao, mesmo sendo uma empresa
nossa. Esse é o Unico caminho que se po-
de adotar para que as pessoas que estao
na empresa se dedicando e desenvolvendo
coisas novas entendam que o que vale é a
capacidade e a competéncia delas.

TR - Essa preocupacao com a profissiona-
lizacdo vem desde o senhor José Macédo?
Amarilio Macedo - Para ser mais preci-
so, vem desde 1977. Eu lembro dessa data
porque todos os irmaos do meu pai partici-
pavam da gestao do negécio e ele colocou
dois norte-americanos aposentados aqui e
fez uma transformagao. Deixou todos os ir-
maos no conselho e a empresa ficou sendo
administrada diretamente por profissionais.
Meu irmao Roberto e eu percorremos varios
cargos de gestdo e, em 2010, quando eu era
o CEQ, sai para o conselho de administracao.

TR - Entao o préprio fundador ja pensou
na sua sucessiao mesmo quando nao era
costume pensar nisso?

Amarilio Macedo - Ele pensou na propria
sucessao porgue sabia que sem formar
gente ndo se vai a lugar algum. Se vocé me
perguntar qual € o maior patrimoénio do J.
Macédo eu digo que sdo as pessoas. Em
segundo lugar sdo as marcas. Se voceé tiver
projeto bom, o dinheiro existe. Mas para ter
projeto bom, vocé precisa ter pessoas. E
como 0 nosso produto nao é tecnoldégico,
é um produto de consumo massivo, é fun-
damental que esteja na cabeca das pesso-
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Roberto e
Amarilio
Macédo

as. Por isso que marca é t3o valiosa. E uma
associagao imediata. Sair da administracao
direta do seu negdcio foi, e ainda é, uma
mudanca de cultura muito grande. A profis-
sionalizagao é um desafio gigantesco para
as marcas. Por isso eu creio que o J. Macé-
do tem toda condicao de ser uma empre-
sa perenizavel por ja ser muito madura na
crenga e na pratica da profissionalizagao.

TR - O senhor integrou diversos conselhos
e entidades que representam o setor in-
dustrial, assim como o seu irmao, Roberto
Macédo. Na sua opinido, o que é necessa-
rio para que a indlstria brasileira saia da
estagnacdo atual?

Amarilio Macedo - A primeira coisa é consu-
mo. Tirar os milhdes de brasileiros que estao
fora do mercado organizado dessa situacgao,
e isso so é possivel se acontecer investimen-
to. As empresas nao estao investindo por
muitas razoes. E a primeira munigcao que o
brasileiro perdeu foi a possibilidade de con-
fiar. Enquanto o clima de desconfianga es-
tiver fortemente instalado, as pessoas sem
saber o que pode acontecer amanha, a con-
fianca se retrai. Na desconfianga o dinheiro
é arisco. E acho que no mundo a coisa mais
arisca é o dinheiro, ele s6 vai aonde se sente
seguro. Se nao, pode esquecer. Outra coisa
que o empresariado reivindica, e com razao,
é a redugao do custo Brasil, principalmente
infraestrutura. Estou falando de saneamen-
to, de energia, de estrada, de logistica - que
passa por ferrovia e por cabotagem -, tudo
isso encarece o que é feito no Brasil. Quando
nosso produto ja sai de casa mais caro por
causa dessa dificuldade logistica, para ven-
cer a distancia do frete e ser competitivo, é
quase um milagre.

TR - O quao determinante é a questao da
logistica e o que o senhor enxerga como
saida para essa questao?

Amarilio Macedo - Por exemplo, o Brasil &
muito competitivo em proteina animal e em
graos. Enquanto muitos paises lutam para
ter uma competitividade, para ter um es-
torne, aqui se perde no transporte do grao
(soja e milho) em torno de 10%, que cai na
estrada. E ndo ha nada que esteja ao alcan-
ce dos empresarios resolver, a ndo ser que
0 governo acelere um outro processo que
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ENQUANTO
O CLIMA DE
DESCONFIANCA
ESTIVER INSTA-
LADO, AS PESSOAS
SEM SABER O QUE
PODE ACONTECER,
A CONFIANCA
SE RETRAI

"

CLAUDIA REBOUGAS

eu acho muito saudavel, que é estimular as
Parcerias Publico-Privadas (PPPs) em areas
que sao monopdlio do Estado. E pensar no
investimento nao sé brasileiro, mas mundial,
até porgue fazer ferrovia ndo é um negdé-
cio trivial, porto também ndo. E legitimo, é
natural e é saudavel que o empresario lute
contra o custo Brasil. O capital estrangeiro
que vier para o Brasil para investir em infra-
estrutura é bem-vindo e vai contribuir signi-
ficativamente para nos colocar em padroes
mundiais de competitividade.

TR - Na sua trajetéria como industrial,
qual foi o momento mais critico?

Amarilio Macedo - No segundo mandato do
Fernando Henrique Cardoso foi feita a maior
desvalorizagao da moeda brasileira perante o
ddlar, e o trigo é ddlar, e mais de 70% do nos-
so custo é trigo. Ter custo em ddlar e vender
em real é coisa de maluco, ainda bem que o
Plano Real ja tinha fincado raizes e a inflacao,
que é outra coisa assustadora e a gente ja
viveu inflacdo de dois digitos, ja estava con-
trolada ha alguns anos. Mas em uma noite, a
divida da gente, que era em ddlar, dobrou, e
para pagar em real. Nao teve um moinho no
Brasil que nao tenha quase ficado insolvente.
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MARCA MAIS VIBRANTE DO MUNDO? Agora vacé e
sua familia podem ser proprietdrios de um imdvel o
D farmoso resort, desfrutando de servicos e produtos de
qualidade com o lifestyle que 546 o Hard Rock Hotel tam

Conheca o RESIDENCE CLUB AT THE HARD ROCK
HOTEL FORTALEZA que esta chegando a praia de
Lagoinha e compre a fragdo imobiliaria da sua nova casa

de férias pagando 54 pelo tempo que vai usar.
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CAPA

TR - A familia Macédo tem uma relacido
antiga com a preservacao do meio am-
biente, sendo o senhor cofundador da
fundacao S.0.S Mata Atlantica e o seu
irmao, Roberto, um dos idealizadores
da Reserva Natural Serra das Almas, em
Cratells, e ligado a organizacao The Na-
tural Conservacy. Como surgiu essa re-
lacdo com a sustentabilidade?

Amarilio Macedo - A nossa historia com
a sustentabilidade é curiosa. Em 1970,
inauguramos uma cervejaria no Papicu,
onde hoje é o RioMar Fortaleza, e nela
o tratamento da agua de servigo era o
mesmo usado na Europa na época para
fazer cerveja. Entretanto, nunca a J. Ma-
cédo usou essa agua para fazer cerveja.
O que mais nos marca enquanto cearen-
ses é a 4gua, e sempre respeitamos isso.
E, aquela época, a humanidade ainda ndo
estava voltada para a sustentabilidade. A
primeira vez que lideres e especialistas
do mundo todo se reuniram para deba-
ter a sustentabilidade do planeta foi em
1972, com o Clube de Roma. A nossa
consciéncia ambiental estd no DNA da
empresa. Além disso, estamos em um se-
tor que tem baixo impacto no ambiente.
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TR - A holding deve lancar novas acdes
de responsabilidade social como marca
dos 80 anos?

Amarilio Macedo - Sem demagogia, a maior
responsabilidade social de um empresa-
rio é pagar imposto regularmente. Sonegar
imposto e dar uma ambuléncia aqui e uma
cadeira de rodas acola é pura hipocrisia. O
discurso da responsabilidade social tem que
estar alinhado a prética da responsabilidade
empresarial, e a carga é pesadissima. Pagar
imposto é obrigagao. Seria bom que todas as
empresas que fazem propaganda sobre res-
ponsabilidade ambiental também tivessem
uma boa regularidade fiscal. O Grupo J. Ma-
cédo pagava décimo terceiro salario quan-
do este ainda nao existia, fez programa pa-
ra erradicar o analfabetismo nos anos 1970,
quando a quase totalidade dos operarios das
indUstrias nao sabia ler nem escrever, ou sa-
bia precariamente. Temos nesse momento
o programa J. Legal, que pega a meninada
do Morro Santa Terezinha e prepara para o
primeiro emprego. Agora, isso nao é para
fazer propaganda, é porque faz parte da in-
terdependéncia humana. Todos nds somos
iguais, a diferenga esta nas oportunidades.
Sem oportunidade ninguém vai para frente.

DIVULGACAO

/"

TODOS NOS
SOMOS IGUALIS,
A DIFERENCA
ESTA NAS
OPORTUNIDADES.
SEM OPORTU-
NIDADE NINGUEM
VAI PARA FRENTE

/H



NAC =
L :NC:

AINDA MAIS INOVACAO EM EDUCACAO PROFISSIONAL

nspirado nas mais modernas ambientacoes educacionais, o0 Senac Ceara traz para Fortaleza, em
agosto, Uma unidade conceito, gue une modernos laboratérios com o método de ensino focado
no desenvolvimento de competéncias.

Localizado na Aldeota, o Reference conta com Café dentro da Livraria Senac, Restaurante com culi-
naria tradicional e contemporanea, e ainda cozinhas gourmet e experimentais para pratica e pes-
quisa. A experiéncia se expande com acesso a especiarias na Aromateca, materiais especializados
na Modateca e ferramentas do Google For Education.

Com um modelo reconhecido nacionalmente, o Reference
apresenta tendéncias nas areas de Design, Idiomas, Moda,
Gastronomia, Beleza e Gestao, além de cursos exclusivos,
realizados em parceria com profissionais renomados e ins-
tituicoes internacionais.

SENAC REFERENCE
AV. DES. MOREIRA, 1301




AVOZ DO POVO ECOANDO
EM TODOS OS SENTIDOS.
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Para dar voz ao povo, a Assembleia Legislativa do Ceara conta com diversos canais de
comunicacio. Seja através de audio, video, texto impresso ou online, temos tudo
para dar a vacé, cearense, mais oportunidades de acompanhar o trabalho do Poder

Legislativo e conhecer seus direitos e deveres de cidadao.
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SABORES

UM
CAFEZINHO

LINHA PREMIUM DA 3CORACOES
HOMENAGEIA A DIVERSIDADE
DE CAFES DO PAIS E TEM COMO
EMBAIXADOR O CHEF ALEX ATALA,
QUE DA DICAS SOBRE A BEBIDA

pesar de ser uma
planta natural da
antiga Abissinia
(Etiopia), foi no
Brasil que o café
encontrou condi-
¢coes perfeitas de
cultivo, de Norte a
Sul, e se tornou um simbolo nacional. Para o
brasileiro, & quase uma bebida sagrada para
comecgar bem o dia - temos a maior média
mundial de consumo, de 839 xicaras por pes-
s0a ao ano. Além disso, somos o maior produ-
tor e exportador mundial de café, com quase
um tergo da producao global. Para contem-
plar toda essa variedade, a 3coracdes langou
a linha Rituais, com cafés especiais produzi-
dos em diferentes partes do Brasil.
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O BRASILE O
MAIOR PRODUTOR
E EXPORTADOR
MUNDIAL DE

CAFE, COM QUASE
UM TERCO DA
PRODUCAO
GLOBAL
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SABORES

A 3coragdes Rituais propicia aos consu-
midores novas experiéncias com os cafés,
selecionados das zonas cafeeiras mais no-
bres para oferecer diferentes nuances de sa-
bor e origem rastreada. Sdo cinco blends di-
ferentes, todos da variedade arabica, que
recebem os nomes das suas regides produ-
toras (Cerrado Mineiro, Mogiana Paulista e
Sul de Minas) e também dos seus modelos
de cultivo (Orgénico e Florada).

O blend Orgénico vem de cultivo con-
trolado, sem uso de defensivos agricolas,
e ajuda a disseminar boas praticas no se-
tor. Ja o Florada faz referéncia a uma das
fases da producdo. Este tipo é produzido
por cafeicultoras mulheres que participam
do Projeto Florada, que estimula, capacita
e premia produtoras de café. Todos os tipos
da linha Rituais sao oferecidos nas versoes
torrado e moido, em graos e capsulas.

A Rituais possui ainda diversas certi-
ficacOes e rastreabilidade de origem, tais
como Associacao Brasileira de Cafés Es-
peciais (BSCA), ABIC Gourmet e Rainfo-
rest Alliance, que reconhece fazendas que
adotam o cultivo sustentavel. Estes dados,
a técnica de cultivo e até mesmo onde o
fruto foi cultivado podem ser conferidos
via QR Code nas embalagens.

“Rituais é especial em todos os sen-
tidos, € moderno e ao mesmo tempo
carrega a esséncia dos cafés especiais.
O consumidor esta cada vez mais envol-
vido e interessado pelo mundo do café e
a linha chega com a missao de convidar
mais e mais apreciadores a vivenciarem e
conhecerem a longa jornada, repleta de
significados, que os cafés especiais cum-
prem até chegar a xicara”, avalia Roberta
Prado, head de marketing da 3coracoes.
A expectativa da marca com a Rituais é
atender a uma demanda crescente por
cafés especiais. De acordo com projecdes
da consultoria Euromonitor, o segmento
deve crescer 22% ao ano até 2021.

Para apresentar a Rituais, a 3coracoes
convidou quatro embaixadores apaixona-
dos por café: o chef e empresario de gas-
tronomia Alex Atala, a apresentadora Didi
Wagner, o produtor Silvio Leite e a barista e
mestre de torras Silvia Magalhaes.
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O CAFE TEM

UM MOMENTO
FUNDAMENTAL
NA SOCIABILIDADE
HUMANA, MAS
AINDA PODE SER
APROFUNDADO
OU MELHOR
EXPLORADO

NA COZINHA
SALGADA, ELE PODE
ESTAR PRESENTE
NA COMBINACAO
COM MOLHOS
ROTIS, QUE SAO
MOLHOS A

BASE DE ASSADOS

A Tapis Rouge conversou com Alex
Atala sobre as suas experiéncias e
modos de preparo favoritos dos cafés da
3coragoes. Proprietdrio das casas D.O.M.
e Dalva & Tito, Atala é o chef brasileiro mais
reconhecido no exterior e seu primeiro res-
taurante, o D. O.M,, foi eleito o quarto me-
Ihor do mundo em 2012.

Tapis Rouge - O café é uma bebida socia-
vel e ritualistica, tal como um vinho. Vocé
acredita que o brasileiro ja explora bem
todo o universo e os rituais do café?

Alex Atala - Eu acho que, sem duvida, o
brasileiro tem o bom habito do café pela
manha, o café pés-refeicdo. Dificilmente
a gente toma sozinho. Normalmente é um
momento de comunhdo com as pessoas.
Sem duvida, este é um habito presente,
mas que poderia e deve ser aprofundado.
E em torno de uma mesa onde se celebra
um negdcio, estreitam-se lagos de amiza-
de e de familia. O café tem um momento
fundamental na sociabilidade humana e
eu acho que, apesar de ser um traco ja
existente no Brasil, ainda pode ser apro-
fundado ou melhor explorado.

TR - Vocé acha que o café pode ser con-
sumido na cozinha em outras formas
que nao a tradicional, ou em tortas e so-
bremesas?

Alex Atala - Sem duvida. O café como so-
bremesa é um ingrediente com potencial
gigantesco. J& é usado em sorvetes, tortas,
combinagdes com chocolate. Sem duvida,
esta presente. Na cozinha salgada, ele pode
estar presente, sim, na combinagao com mo-
Ihos rétis que a gente chama, que sdo mo-
Ihos a base de assados. O sabor do tostado
com o café sempre é uma boa combinacao.
Nos ultimos anos, temos feito combinacoes
de améndoas ou castanhas raladas com um
leve toque de pd de café e conseguido uma
nota muito agradavel para somar em saladas
ou em alguns pratos ja prontos. E bastante
divertida essa possibilidade.

TR - Vocé estuda outras formas de con-
sumo do grao para oferecer nos seus
restaurantes?



Alex Atala - Aqui nos restaurantes, fora
como sobremesa e para compor farofi-
nhas ou saladas, a gente gosta muito das
variadas possibilidades de extracao do ca-
fé, desde o cold brew, da extracao a frio, a
classica extracao lenta e as suas variagoes.
E importante lembrar que a formacao do
paladar do brasileiro para o consumo de
café é feita em cima de um café de extra-
cao lenta e, sem duvida, o espresso. Eu
acho que torras mais leves, por exemplo,
graos que tragam complexidade aroma-
tica, notas de fruta e flor muito presente,
merecem uma torra mais leve, e ai uma
extracao lenta. O que pode levar, em um
primeiro momento, por conta da nossa for-
macao cultural, parecer que a gente esta
tomando um “chafé”. Quando, na verdade,
nao é mais fraco, ele sé é menos tostado e
a poténcia do sabor é tdo boa quanto. Va-
le a pena conhecer essas possibilidades do
que sdo os cafés com torras mais leves e
extragcao mais lenta.

TR - Na sua opinido, quais sao as princi-
pais diferencas entre o padrao de con-

A 3CORACOES

Maior empresa do segmento
cafeeiro no Brasil, o

Grupo 3coragoes foi fundado em
1959 e comercializa atualmente
mais de 20 marcas, como Café

3 Coragdes, Santa Clara, TRES

e varias outras, que podem ser
encontradas em 320 mil pontos
de venda no Brasil.

Também produz filtro, porta-
filtro, café soltvel, refresco em pé
Frisco e Tornado, achocolatado,
derivados de milho Claramil e
temperos Dona Clara.

sumo de café entre os brasileiros e os
demais mercados?

Alex Atala - Eu acho que em alguns lugares
como, por exemplo, na Itdlia, hoje é onipre-
sente o espresso. Neste ponto, eu vejo o Brasil
com alguma vantagem a frente. Mas, trazen-
do para os dias de hoje uma realidade mun-
dial, em alguns lugares dos Estados Unidos,
nos paises noérdicos e no Japao, os cafés de
extracao lenta e os cold brews, as extracdes
a frio ganham notoriedade gigantesca e tra-
zem para o café nuances e texturas as quais
normalmente nao prestamos tanta atencao.
Acho que vale a pena olhar o mundo do café
mais de perto e com mais profundidade.

TR - Dos muitos modos de preparo do café
em casa, qual o seu favorito e porqué?
Alex Atala - Eternamente, a extragao len-
ta. O cafezinho é o nosso cafezinho afeti-
vo. Apesar de cada vez mais ter caminhado
para cafés com torras mais leves. Eu tenho
claramente um paladar inclinado para esses
cafés com presenca, mas com torras mais
delicadas, com notas mais complexas e
aromas naturais muito presentes.
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PAULISTA

Produtora ha mais de
200 anos, seu blend tem
aroma floral, com toques
de mel e rapadura e i
acidez frutada. - ':-'.' /

MOGIANA é!
Wil ity
-

OS BLENDS DA LINHA
RITUAIS DA 3CORACOES

ORGANICO

Difunde boas praticas
na cadeia produtiva e
possui notas delicad
as, com aromas florais
e de caramelo.

CERRADO
MINEIRO

O aroma remete a
cacau e frutas amarelas,
COmMo Manga, e possui
retrogosto prolongado
e caramelado.

34 TAPIS ROUGE

FLORADA

Produzido por mulheres
capacitadas pela
plataforma Florada
Educa, o lucro dos
microlotes especiais é
revertido para acoes
que preparam mulheres
para trabalhar em
diferentes etapas do
cultivo de café.

SUL DE MINAS

Além de maior regido
produtora do mundo,

o Sul de Minas tem
caracteristicas Unicas
por ser uma cratera

de vulcao extinto, que
garante diferenciais
como aroma de frutas
secas, sabor que remete
a castanhas e améndoas,
docura intensa e toque
de acidez citrica.
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ACAO SOCIAL

CONSCIENTIZACAO
AMBIENTAL
ATRAVES DA ARTE

ESPETACULO PRESENTE DE CECILIA,
PRODUZIDO PELO GRUPO MARQUISE,
DESPERTA A NECESSIDADE DE CUIDAR DO
MEIO AMBIENTE PARA GARANTIR UMA VIDA
SUSTENTAVEL PARA AS PROXIMAS GERACOES
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embrar que a moderni-
dade traz em si uma sé-
rie de impactos no meio
ambiente, e que cada
um deve ser respon-
savel pela diminuigcao
da geragao de residuos
para garantir a equili-
brio do planeta, é o objetivo do espetacu-
lo Presente de Cecilia, ja visto por 15 mil
criancas e adolescentes do Brasil. Desen-
volvido pelo Grupo Marquise em parceria
com a House Cultura, por meio da Lei de
Incentivo a Cultura do Ministério da Cida-
dania, o projeto visa conscientizar crian-
cas da rede publica de ensino de seis mu-
nicipios onde atua na coleta de residuos,
por meio da Marquise Ambiental.

O espetaculo ja foi apresentado gra-
tuitamente para criancas de 102 escolas
publicas de Fortaleza (CE), Taubaté (SP) e
Osasco (SP). “Estou muito feliz em ver es-
sas criangas aprenderem a valorizar nosso
trabalho e a deixarem a cidade mais lim-
pa”, disse Maria da Fé, gari em Osasco.

FOTOS DIVULGAGAO

O ESPETACULO JA
FOI APRESENTADO
GRATUITAMENTE
PARA CRIANCAS
DE 102 ESCOLAS
PUBLICAS DE
FORTALEZA (CE),
TAUBATE (SP)

E OSASCO (SP)
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A meta é alcancar um publico de 24,5
mil alunos ainda em 2019. No segundo
semestre, Presente de Cecilia serd ence-
nado em outras cidades onde a Marqui-
se Ambiental opera, como Manaus (AM),
Joao Pessoa (PB) e Natal (RN). “Nosso in-
tuito é plantar a semente da responsabi-
lidade socioambiental nas criancas. Que-
remos que elas sejam multiplicadoras
da mensagem de que é preciso agir hoje
para garantir o amanha, e que entendam
seus direitos e responsabilidades nesse
processo”, ressalta Hugo Nery, presiden-
te da Marquise Ambiental.

ACESSIBILIDADE

A peca conta a histéria de Marquinhos,
uma crianga enviada do futuro para expli-
car a pequena Cecilia, a protagonista, que
vive nos tempos atuais, a necessidade de

cuidar do meio ambiente e garantir uma vi-
da sustentavel para as préximas geracoes.

“Queremos que toda essa garotada
entenda a forca que tem para ajudar a sal-
var o planeta das interferéncias humanas
feitas de forma irresponsavel, para que a
gente também tenha um final feliz. A ge-
ragao presente consegue salvar a geragcao
futura”, explica Maria Vitéria, diretora ar-
tistica da peca.

Outro componente denota o forte ape-
lo social do espetaculo: um ator-intérpre-
te de Lingua Brasileira de Sinais (Libras)
participa das sessoes. “Nao trabalhamos
apenas com uma tradugao do texto. Um
ator faz parte de todo o enredo”, explica
Gustavo Wanderley, diretor de planeja-
mento da House Cultura. Até o momento,
50 criangas com deficiéncia auditiva pu-
deram assistir a apresentagao.



Através da
experiéncia ludica
proporcionada
pelo espetéaculo,
as criangas
despertam para
aimportancia

da preservagao
ambiental

FOTOS DIVULGAGAO
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VEICULOS

NORTE, SUL, LESTE, OES’F‘E*M e NAEe
NAO IMPORTA QUE RUMO e
TOMAR. A BORDO DESTES N
MODELOS, O CAMINHO SERA = '
SEMPRE O MAIS PRAZEROSO. S
CONFIRA OS LANCAMENTOS DAS
MONTADORAS MAIS COBICADAS
E EMBARQUE NESSA VIAGEM!
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VEICULOS

BMW

X4

A VERSAO TOPO

DE LINHA, M401,
TRAZ UM MOTOR
3.0 TURBO DE SEIS
CILINDROS EM
LINHA, COM 360 CV

O novo BMW X4 estéa disponivel no
Brasil em duas versoes. A topo de linha,
M40i, traz sob o capé um motor 3.0 tur-
bo de seis cilindros em linha, com 360 cv
e torque de 50,1 kgfm. De acordo com a
montadora, acelera de O a 100 km/h em
4,8 segundos. Ja a versdo mais “basica”,
xDrive30i, conta com motor 2.0 turbo de
quatro cilindros, que gera 252 cv e 35,7
kgfm, alcan¢cando os 100 km/h em 6,3
segundos. Ambos tém tracdo nas quatro

rodas e cAmbio automatico de oito mar-
chas. O modelo traz faréis de LED de sé-
rie, assim como a central multimidia com
tela de 10,25 polegadas. Entre os equi-
pamentos de seguranca estao o aviso de
colisao frontal, detector de pedestre e
frenagem pds-colisao. Ja a lista de opcio-
nais traz controle de cruzeiro adaptativo,
detector de ponto cego, cdmera de visdo
360° e assistente de permanéncia em fai-
xa. Mais informacdes na BMW Haus.
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VEICULOS

X5 DIESEL

A guarta geragdo do SUV alemao ganhou 4,2 centimetros de
entre eixos e 0 espago para 0s ocupantes cresceu para 2,9 me-
tros. A versao topo de linha, X5 M50d, conta com um motor qua-
driturbo de seis cilindros movido a diesel de 400 cv, que fazo O
a 100 km/h em 5,2 segundos. As demais versdes sao equipadas
com um seis cilindros em linha também movido a diesel, que ge-
ra 265 cv. Todos os conjuntos mecanicos contam com caixa de
transmissao Steptronic de oito velocidades, aletas atras do vo-
lante e tracao integral. Mais informacdes na BMW Haus.

TODOS OS CONJUNTOS
MECANICOS CONTAM COM
CAIXA DE TRANSMISSAO
STEPTRONIC DE OITO
VELOCIDADES, ALETAS ATRAS DO
VOLANTE E TRACAO INTEGRAL
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TENHA O MELHOR
REVEILLON DA SUA
VIDA COM OS PACOTES
IMPERDIVEIS DA
CASBALANCA TURISMO

— COM A CASABLANCA TURISMO

e e
- _f;.trf'*” . REVEILLON PORTUGAL - ALGARVE COM LISBOA
| F o INCLUI: PASSAGEM AEREA (FORTALEZA/LISBOA/FORTALEZA), HOSPEDAGEM
& bty 4 'a 3 DE 06 NOITES EM LISBOA NO VILA GALE: OPERA E 3 NOITES EM ALGARVE

NO VILA GALE AMPALIUS, PASSEIOS PANORAMICOS E TRANSFERS

A PARTIR DE R$5.400,00 + TAXAS

REVEILLON NO CUMBUCO - VILA GALE

INCLUI: 5 NOITES DE HOSPEDAGEM EM SISTEMA ALL INCLUSIVE

A PARTIR DE R$4.920,00 + TAXAS

> d
(Casablanca <, 3466.6000 P28 Y om

Valor por pessoa em apartamento duplo. Valor de converséo do délar: R$ 3,82. Valor de converséo do euro: R$ 4,31. Valores por pessoa em apto. duplo. Oferta de lugares limitada. Reservas

sujeitas a confirmagao e disponibilidade. A Casablanca Turismo reserva-se o direito de alterar sem aviso prévio os precos anunciados conforme acertos de valores a serem feitos no ato da

confirmacao da reserva, assim como todas as datas de validade. Consulte o periodo de promogdes e data de saida. Os pacotes nao incluem taxas nem gorjetas, exceto quando mencionadas.
Reservamo-nos o direito de qualquer erro de digitacdo e/ou impressao. Fotos meramente ilustrativas.



VEICULOS

MITSUBISHI

PAJERO SPORT

CONTA COM ITEN S DE SERI E A nova Pajero Sport, ja a venda nas concessionarias, esta dis-

ponivel em uma versao Unica, bem equipada, com sete lugares,

COMO SISTEMA MU LTIMEDIA teto solar, cAmbio com oito marchas, Motor Mivec Diesel em Alu-

minio Super Silence com 190 cv, seguranca total nos 11 airbags

COM APPLE CAR PLAY E distribuidos por todo o carro e sistema de tragao 4x4 Super Se-

lect Il. Além disso, conta com itens de série como sistema mul-

ANDROID AUTO E PILOTO timidia com Apple Car Play e Android Auto, piloto automatico

inteligente (ACC), sensor de ponto cego e diversos outros senso-

AUTOMATICO INTELIGENTE rgs que v.isam proporciongrluma melljor dirigi'bilida?de' dg carro e
(ACC), SENSOR DE PONTO CEGO ainda mais seguranca. Mais informagdes na Mitsubishi Mito.
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“ Momentos Inesqueciveis para se levar ,
na memoria por toda sua vida!

Lia Freire

CARAMELO

GASTRONOMIA

Por Lia Freire

CATERING
Rua Leonardo Mota, 1973 - Fortaleza/CE
Fone: (85) 2181.1777 | (85) 99432.8358

) (©) caramelogastronomia



VEICULOS

RANGE ROVER

EVOQUE

A segunda geracao do Range Rover Evoque, um dos car-
ros mais premiados mundialmente desde seu langamento, em
2011, estd totalmente reformulada, com design exterior ainda
mais atrativo e moderno. Vem equipado com motor 2.0 de 300
cv a gasolina e, internamente, tem como um dos grandes des-
taques o sistema de entretenimento Touch Pro Duo, formado
por duas telas de 10 polegadas, além de um painel de instru-
mentos totalmente digital, com tela de 12,3 polegadas. Mais
informagdes na Extrema Jaguar Land Rover.

VEM EQUIPADO COM MOTOR
2.0 DE 300 CV E, INTERNAMENTE,
TEM COMO DESTAQUE O
SISTEMA DE ENTRETENIMENTO
TOUCH PRO DUO
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> CONHECA O NOVO RESORT
KN DO CLUB MED NA FRANCA:
ALPE D'HUEZ

Alpe d’'Huez

O Alpe d'Huez, lancado este ano, esta
localizado no cruzamento dos seis vales do
Oisans, entre a Francga, Itdlia e Suica. Um
resort moderno, com vista deslumbrante e o
melhor do All Inclusive para vocé esquiar com
a familia ou grupo de amigos nas melhores
pistas do mundo. Garanta a sua viagem!

Gasbrosnomea
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VEICULOS

VOLVO

XC 60 HIBRIDO

O SUV da fabricante sueca vem equipado com o motor E@IPADO

Drive-E turbo supercharger de dois litros e quaro cilindros,

que produz 320 cv, e com um motor elétrico de 87 cv, ali- COM O MOTOR

mentado por uma bateria de ions de litio de 400V e 9,2 Kwh.

Juntos, eles geram 412 cv de poténcia maxima e torquede  [DRIVE-E TURBO

65,2 kgfm. E uma forca que o leva de zero a 100 km/h em 5,3

segundos. A versdo T8 vem equipada com ar-condicionado wE PRODUZ 320

digital duas zonas, teto solar panoramico elétrico, sistema

de dudio Harman Kardon com 14 alto falantes de 600 watts, Cv E COM UM
sistema de navegacao, banco do motorista e do passageiro .

com regulagem elétrica e fungdo memoaria, painel de instru- MOTOR ELETRICO
mentos digital com 12,3 polegadas, tela multimidia de LCD

sensivel ao toque de 9 polegadas, entre outros itens. Mais DE 87 CV

informagdes na GNC Suécia.
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VEICULOS

CITROEN

CACTUS

Sucesso de vendas no Brasil, o Citroén Cactus tem como
grande destaque, além do visual moderno e elegante, o motor
1.6 THP turboflex de até 173 cv que equipa a versao Shine, aliado
ao cambio automatico de seis marchas que oferece respostas
rdpidas. As rodas de liga leve de 17”, com belo desenho e acaba-
mento diamantado, estdo disponiveis nas duas versoes, Shine e
Feel Automatica Pack. O SUV da montadora francesa conta tela
multimidia de 77, com comandos no volante e botdo pra volume.
O sistema conecta Apple CarPlay e Android Auto. A versao topo
de linha vem também com quatro airbags, controle de estabili-
dade, auxilio em rampa, monitoramento de pressao de pneus,
partida sem chave, além de controle de cruzeiro e cdmera de ré,
entre outros itens. Mas informagdes na Citroén Pigalle.
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MOTOR 1.6 THP TURBOFLEX
DE ATE 173 CV EQUIPA A
VERSAO SHINE, ALIADO AO
CAMBIO AUTOMATICO DE
SEIS MARCHAS




ESPRESSO
TRES POR

ALEX ATALA.
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Lima sele¢do criteriosa dos graos
produzidos na Fazenda Seqguoia,
localizada na Chapada de Minas

a 1200m de altitude, sob orientacao
do chef Alex Atala gue resultou

neste espresso unico & marcante

Apresenta aroma rioral, notas rutaqas
& (i@ cacau, proporcionando uma

SENsSacal Corosda na boca

tres>

Disponivel no e-commerce
loja.escolhatres.com.br



VEICULOS

NAULT

DUSTER 4X4

Desenvolvido para aventureiros, o Duster 4x4 conta com O DUSTER4X4 CONTA COM

tragcdo integral e motor 2.0 flex,de 148 cv e 20,9 kgfm aliado a

um cambio de seis marchas. Acelera de O a 100 km/h em 10,6 TRACAO INTEGRAL E MOTOR

segundos, segundo a montadora, e possui velocidade maxima

de 187 km/h. Sua vers3o topo de linha, 4WD, tem como desta- 20 FLEX’ DE 148 Cv E 20’9 KGFM

que o comando satélite do sistema de som. Mais informacdes
na Renault Regence.
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Enconire o melhor
da gastronomia
Nno novo Mucuripe.

x
©
S

Novo espaco, novo carddpio,

nova carta de vinhos e a exceléncia

de sempre. Conheca o restaurante Mucuripe,
o0 novo restaurante do Hotel Gran Marquise.
Renovado para surpreender o seu paladar.

CAFE DA MANHA, ALMOGO E, AGORA, JANTAR.

Tradicional feijoada aos sdbados.

HOTEL

GRAN W@%,zv
MARQUISE

[ £} granmarquise.com.br - Avenida Beira Mar, 3980 - Mucuripe - Reservas: (85) 4006.5000
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gepposrestaurante www.geppos.com.br

N
N
N\
N
N
N
N\

N N
NN N

AN QN

A MELHOR OPCAO

NO ALMOCO E NO JANTAR.

Amu@oEwawm

Menu Geppos

ENTRADA
+ PRATO
+ SOBREMESA

RS49 00 RS

ENTRADA
+ PRATO

+ SOBREMESA

900

POR PESSOA

TODOS OS DIAS NO JANTAR

POR PESSOA.
DE SEGUNDA A SABADO
Av. Desembargador Moreira, 1011 G E P P 0 S

Jardins Open Mall - Aldeota
ITALIANO

Reservas:

85 3433.1048

vdlido para feriados e datas comemorativas.

Menu ndo



SOCIEDADE

VEICULOS

VESTUARIO

Odilon Peixoto e Lucio Salazar

CONCESSIONARIA
TRIUMPH FORTALEZA
INICIA ATIVIDADES

A CONCESSIONARIA DE MOTOS TRIUMPH FORTALEZA, A PRIMEIRA
DA MARCA INGLESA NA CAPITAL CEARENSE, ABRIU AS PORTAS NA
AVENIDA DOMINGOS OLIMPIO. A MONTADORA EXISTE DESDE 1902
E TEM UMA LEGIAO DE FAS PELO MUNDO, INCLUINDO ESTRELAS
DA MUSICA, DOS ESPORTES E DO CINEMA, COMO DAVID BECKHAM,
RYAN GOSLING, SCARLETT JOHANSSON E BRUCE SPRINGSTEEN.
A TRIUMPH E REPRESENTADA PELO GRUPO AGENCIAS PEIXOTO,
QUE POSSUI AINDA A JAGUAR LAND ROVER EXTREMA, KIA ORION,
FORD STARFOR, TROLLER TRILHAFORT E YAMAHA TERRA MOTOS
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Walder Ary Jr, Alexandre Teles e Fernando Capelo

-

Rose Almeida e Barbara Nunes

Inauguracgao da Triumph

Triumph

Daniel Cysne e Ronald Pimentel Fernando Capelo e Lucio Salazar

TRIUMBH 7

WIladmir Lima, Delano e Hugo Rocha

TAPIS ROUGE 61

FOTOS ROBYSON ALVES



SOCIEDADE

VEICULOS

Juvenal Holanda

— ™ gy TV R 20

Fernando Bacchi, Joaquim Filho e Rondinelle Castelo
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0 e b

Thiago Fernandes e Amarilo Barbosa

L
Daniel Pinto, Germano Alcantara e Wagner Nascimento

FOTOS ROBYSON ALVES



VALORIZAMOS
NOSSO TEMPO
EOTEMPODE
NOSSOS
EXIGENTES
CLIENTES
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SOCIEDADE

LANCAMENTO

MITSUBISHI MITO
COMEMORA SUCESSO
DO PAJERO SPORT DAY

A MITSUBISHI MITO REALIZOU UM DIA INTEIRO DEDICADO
A NOVA PAJERO SPORT, UM SUCESSO DE VENDAS. O MODELO
ESTA DISPONIVEL EM UMA VERSAO UNICA, COM SETE LUGARES,
TETO SOLAR, CAMBIO COM OITO MARCHAS, MOTOR MIVEC
DIESEL COM 190 CV, 11 AIRBAGS E SISTEMA DE TRACAO 4X4.
ALEM DISSO, CONTA COM ITENS COMO SISTEMA MULTIMIDIA
COM APPLE CAR PLAY E ANDROID AUTO, PILOTO AUTOMATICO
INTELIGENTE E SENSOR DE PONTO CEGO

f

SPATERGS SPORT

&

Ricardo Rolim e Lucas Rolim
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FOTOS NATAN FEITOSA

Williams Citd, Moésio Data e Naldinho Salles Régis Medeiros, Ricardo Rolim e Idésio Rolim
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SOCIEDADE

LANCAMENTO

Eliane Alves, Eduardo Guabiraba e Diego Mattei
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Thais Figueiredo, Siyullan Lilian e Raissa Freitas

FOTOS NATAN FEITOSA
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SOCIEDADE

LANCAMENTO

Suyane Costa e Mariah Costa
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DJ Phill

Marcio Menezes e Naldinho Slaes

FOTOS NATAN FEITOSA



MULTI ENTRETENIMENTO
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(VENDAS IWICIADAS]
-]

JOTA QUEST
04/OUT [FORTALEZA]

AM HIEEIA
21/SET [FORTALEZA]

MILTON
NASCIMENTO
17/AGO [FORTALEZA]

b

DADO VILLA-LOBOS |
E MARCELO BONFA

27/0UT [SALVADOR]

NEY MATOGROSSO !

28/AG0O [FORTALEZA]
03/SET (JOAD PESS0A] '

L g
Sy,

FAGNER
27/5ET [SALVADOR]

O GRANDE

ENCONTRO
25/AGO [SALVADOR)

MEMORI,
JUNTOS

SIGA-NOS NAS REDES SOCIAIS E FIQUE POR "
DENTRO DE TODOS OS SHOWS E NOVIDADES I i

(©) ¥ MULTIENTRETENIMENTO



MOVEIS MARCATO.
ISSO E QUE E
DECORACAO
MINIMALISTA.

n DESDE 1 950 UMA LOJA PLANEJADA PARA ATENDER VOCE. A MARCATO POSSUI EXPERIENCIA NO MERCADO NA FABRICACAO DE MOVEIS DE ALTO

PADRAOQ, SEMPRE PENSANDO EM TODOS 0S DETALHES. SALAS COZINHAS DORMITORIOS BANHEIROS LAVABOS CLOSETS




Av. Barao de Studart, 761 - Aldeota | 85 3307.9999 | marcato.com.br



SUCESSO

PIONEIRA DO SETOR,
VSM COMUNICACAO
COMPLETA 30 ANOS

FUNDADOR DA PRIMEIRA EMPRESA DE
COMUNICACAO CORPORATIVA DO CEARA,
MARCOS ANDRE BORGES FALA SOBRE OS DESAFIOS
DE ATUAR EM UM CENARIO QUE TRANSITA
ENTRE OS AMBIENTES ONLINE E OFFLINE

DHONI ANDRADE



om quase nenhu-
ma estrutura, mas
muitas ideias na
cabeca, o entao es-
tudante de Comu-
nicacao Social da
Universidade Fede-
ral do Ceara (UFC),
Marcos André Borges, e dois colegas de
faculdade, inauguraram no Estado um
novo segmento de empresa de servico,
o0 de comunicacao corporativa - quando
esse termo ainda nem era usado.

A ideia era trazer para ca servigos que
estavam a pleno vapor no Sudeste e no
Sul: projetos editoriais, assessoria de im-
prensa e clipagem para grandes institui-
coes. Trinta anos depois, a VSM Comu-
nicagdo segue como uma das lideres do
segmento e investindo cada vez mais em
comunicacao digital.

Para Marcos André, o futuro do se-
tor estd ndo apenas na migracao para a
comunicacao digital, mas também no
atendimento personalizado para cada
cliente e, principalmente, na relacao que
as agéncias de comunicagdo corporativa
estabelecem entre as instituicoes clientes
e seus publicos, para gerar resposta com
qualidade e agilidade.

Tapis Rouge - Como vocé entendeu que
poderia ter sucesso inaugurando um seg-
mento novo?

Marcos André - Naguela época, com 17
anos e ainda estudante de jornalismo,
comecei a vislumbrar de forma empirica
mesmo, sem nenhuma pesquisa cientifica,
que no eixo Rio-Sao Paulo o segmento de
comunicagao corporativa estava come-
cando a bombar. Entao, com essa sinali-
zagao de mercado e pela ambiéncia favo-
rével, porque na época o Ceard comegou
a viver um periodo de forte industrializa-
¢do, na época do primeiro governo Tasso
Jereissati, vislumbrei que tinha demanda
reprimida e potencial a ser explorado.

"HOJE A GENTE
SE COLOCA NO
MERCADO COMO
AGENCIA ONLINE
E OFFLINE E
TEMOS INVESTIDO
FORTEMENTE
EM COPYRIGHT,
SEO, INBOUND
MARKETING"

TR - Vocé comecou a empresa sozinho?
Marcos André - Eu comecei com mais
dois colegas de faculdade. A gente come-
cou de uma forma bem rudimentar mes-
mo, éramos Novos e 0 segmento era Novo
também. Tivemos varias dificuldades para
implementar um novo conceito, uma ativi-
dade que nao existia. As pessoas sabiam o
que era marketing, propaganda, mas nao
sabiam o que era comunicacao corporati-
va. Era basicamente projetos editoriais, as-
sessoria de imprensa e a clipagem.

TR - Quais foram as principais mudancas
ao longo desses 30 anos, tanto em tecno-
logia, quanto no mercado de comunica-
¢do do Ceara?

Marcos André - A gente comegou com o te-
lex. Veio o fax, que todo mundo achava que
seria a revolucao, e hoje estamos na inter-
net. E uma diferenca abissal da tecnologia
de 30 anos atras para o que é hoje. Tanto é
gue hoje a gente se coloca no mercado co-
mo agéncia online e offline e temos investi-
do fortemente em copyright, SEO, inbound
marketing (marketing de contelido). A gen-
te usa muita inteligéncia artificial também
para mensurar os resultados dos nossos
clientes e balizar as decisdes que sao toma-
das nesse sentido. E uma mudanca de tec-
nologia e de posicionamento das prdprias
agéncias. As empresas sao obrigadas a se
atualizar com esse novo cenario.

TR - A qué vocé atribui o sucesso da VSM?
Marcos André - A empresa acabou levan-
do um pouco do meu DNA, essa coisa do
inconformismo no bom sentido, de nun-
ca me conformar com o gue esta posto,
de sempre buscar fazer algo diferente
no mercado. A gente nao fica na zona
de conforto. Outra questao é trabalhar o
nosso cliente de uma forma customizada.
Hoje em dia eu vejo as pessoas trabalhan-
do como se estivessem lidando com com-
modities, como se fosse algo que pu-
desse replicar em massa, e nao é. Entao,



SUCESSO

a gente busca trabalhar de forma muito
voltada para as necessidades e as pecu-
liaridades dos segmentos especificos em
que nossos clientes atuam. Sao acdes que
fazem diferenga no mercado, como, por
exemplo, as nossas reunides semanais de
avaliagao e planejamento, onde a gente
faz um benchmarking com os casos dos
clientes, e experiéncias que deram certo
em um a gente adapta para aplicar em
outro. Fazemos crossmarketing também,
nos colocamos como elo entre os Nossos
assessorados para essas acoes.

TR - Vocé concorda que muitas vezes a co-
municacao é vista como um setor secun-
dario para grande parte das empresas?
Marcos André - Eu acho que isso estd mu-
dando. As pessoas ja veem a comunicagao
como investimento, nao sé como custo. O
empresario naturalmente tem a tendéncia
de raciocinar em Excel e achar que tudo é
planilha, mas existem muitas outras vari-
aveis que as planilhas nao detectam, sao
valores intangiveis. A reputagao, que é o
foco do nosso trabalho, é o ativo mais im-
portante de qualquer instituigao, publica,
privada ou até de individuos.

TR - O que vocé vislumbra como futuro da
comunicacao corporativa?

Marcos André - A comunicagdo corpora-
tiva tem que estar cada vez mais alinhada
Ccom 0s novos conceitos da comunicagao
online e mais preparada para o tempo de
resposta. A instantaneidade é uma coisa
inevitavel, e um grande desafio para as
empresas é fazer com qualidade em me-
nos tempo. A gente ndo pode também,
em funcao da instantaneidade, prejudicar
a entrega, a qualidade do servi¢o. Acho
gue o grande desafio hoje é aliar esses
dois aspectos. As fake news, por exemplo,
geram uma crise de imagem - e geren-
ciamento de crise é uma area que a VSM
tem muita expertise - e é preciso fazer
todo um trabalho de contrainformacao,
nao mais somente nas midias tradicionais,
mas principalmente no ambiente digital,

74 TAPIS ROUGE

"A INSTANTA-
NEIDADE E UMA
COISA INEVITAVEL,
E UM GRANDE
DESAFIO PARA AS
EMPRESAS E FAZER
COM QUALIDADE
EM MENOS TEMPO'

inclusive nas midias mobile. Mas tem que
fazer isso de uma forma profissional, sa-
bendo para quem esta falando, como vai
falar e em que tempo.

TR - Qual foi o maior desafio enfrentado
nesses 30 anos de VSM Comunicacao?
Marcos André - Acho que foi o mesmo
desafio da grande maioria das empresas
brasileiras: a instabilidade politica e a in-
seguranga juridica, que acabam refletin-
do no cenario econdémico. Mas nao vou
ficar colocando responsabilidade nessas
variaveis, acho que elas acabam criando
um contexto mais complexo de se atuar.
Mas é ai que entra a criatividade. Pen-
sar em algo fora da curva para conseguir
transpor essas variaveis.

DHONI ANDRADE
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MAIS CONECTJD
COM O HUB
TECNOLOGICO

DATA CENTER PROPICIA
O SURGIMENTO DE UMA
NOVA ERA DE NEGOCIOS
INTELIGENTES NO CEARA

E ATRAI EMPREGOS

MAIS QUALIFICADOS
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ais tecnologia e
competitivida-
de nos negb-
Cios e um novo
ciclo de desen-
volvimento no
estado foram
viabilizados
pelo Governo do Ceard, gracgas ao hub tec-
noldgico recém-instalado em Fortaleza.
O hub concentra uma série de inciativas
para dinamizar a economia local de for-
ma sustentavel. Com ele, a capital j& é um
dos principais pontos de convergéncia de
cabos de dados do mundo e vai atrair nos
proximos anos novas atividades econémi-
cas de baixo impacto social e ecolégico, in-
serindo a industria 4.0 no Ceara.

Este conjunto de acdes que com-
péem o hub tecnolégico inclui um novo
datacenter, com cabos submarinos para
transmissao de dados em alta velocida-
de; legislacao especifica para incentivar
negodcios atrelados a Tecnologia da Infor-
macao (TIC), melhorando a ambiéncia pa-
ra novos investimentos, e capacitagoes.
Prevendo um crescimento de demanda
de mao de obra nos préximos anos, o Go-
verno do Ceara tem oferecido 596 tur-
mas com 20.142 alunos matriculados em
cursos relacionados a tecnologia.

PUBLIEDITORIAL

A g

FORTALEZA PASSOU
A SER A SEGUNDA
CIDADE COM MAIS
CABOS SUBMARINQOS
NO MUNDO, COM
12, ATRAS APENAS

DE FUJAIRAH,

NOS EMIRADOS
ARABES UNIDOS,
QUE POSSUI 13

(GOVERNO po )
EstADO po CEARA
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Beneficiada pela sua localizacao estra-
tégica, uma “esquina” préxima da Africa e
da Europa e na rota das américas do Norte
e Central, Fortaleza conta desde abril com o
datacenter Angonap, da multinacional Ango-
la Cables. A empresa é responsavel por dois
cabos de transmissao de dados em alta velo-
cidade que conectam Fortaleza a dois conti-
nentes: Africa (cabo Sacs, com 6,2 mil km de
extensao até Luanda, na Angola) e América
do Norte (cabo Monet, com 10 mil km entre a
cidade paulista de Santos e Miami, nos Esta-
dos Unidos, passando pela capital cearense).
Assim, Fortaleza passou a ser a segunda ci-
dade no mundo com mais cabos submarinos,
com 12 cabos, atras apenas de Fujairah, nos
Emirados Arabes Unidos, que possui 13.




O investimento de USS$ 300 milhdes no
Angonap se soma aos hubs aéreo (que ja
atraiu multinacionais da aviagao, como a
alema Fraport, concessionaria do Aeropor-
to de Fortaleza, e o grupo franco-holandés
Air France - KLM, que opera em parceria
com a brasileira GOL) e portuario (com o
Complexo Industrial e Portuario do Pecém
- Cipp, agora sécio do Porto de Roterda, na
Holanda), consolidando uma rede de es-
truturas em trés setores - Portuério, Aéreo
e de Tecnologia - que vem dinamizando a
economia cearense.

Com o Angonap e a estrutura do Cin-
turdo Digital - uma rede de cabos de fibra
6ptica interligando as diferentes regides
do Ceard e que foi o primeiro passo para
a consolidacdo do hub tecnolégico -, For-
taleza passa a ser uma cidade muito mais
atraente e competitiva para receber em-
presas do segmento TIC. Somente o mer-
cado de datacenter na América Latina
movimentou USS$ 2,87 bilhdes em 2016 e
deve chegar a USS 4,37 bilhdes em 2021. O
Brasil concentra 45% de todos os centros
de armazenamento de dados existentes na
regido e foi responsavel por 47,6% do fatu-
ramento em 2016.

Outro passo fundamental para sedi-
mentar essa cadeia foi a instituicao do Pro-
grama Hub de Tecnologia da Informacao
e Comunicagao (HTIC) por meio da Lei n°
16.727, que visa otimizar os recursos de
custeio e investimentos em TIC e dispde
sobre a integracao de dados, sistemas e
programas na administracao publica.

O Governo do Ceard estd migrando
todas as suas operacdes para o ambiente
de nuvem, possibilitando uma maior eco-
nomia nos gastos operacionais e maior
agilidade nos processos. De acordo com
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a Agéncia Nacional de Telecomunicagoes
(Anatel), o Ceard é um dos trés estados
brasileiros com melhor conexao banda lar-
ga, velocidade e quantidade de fibra éptica
instalada. A velocidade média do Estado
contratada (Mbps) é a terceira maior do
Brasil (27,23Mbps), perdendo apenas para
Sao Paulo (30,39Mbps) e Distrito Federal
(27,61Mbps), e 85,9% dos municipios cea-
renses possuem cobertura de fibra éptica.

IMPACTO NO PIB

Com os incentivos, o segmento TIC -
apontado na plataforma de planejamen-
to estratégico Ceard 2050 como uma das
principais tendéncias das atividades eco-
némicas a médio e longo prazos - ja au-
mentou a sua participagdao no Produto In-
terno Bruto cearense (PIB). Em 2018, o se-
tor foi responséavel por 2,06% do PIB anu-
al, enquanto nos primeiros quatro meses
de 2019 chegou a 2,04%. Atualmente, o se-
tor gera mais de 14 mil empregos diretos, um
aumento de 23,22% nos ultimos cinco anos.

A expectativa é que, a partir do data center,
Fortaleza acrescente ao seu Produto Interno
Bruto RS 1,2 bilhdo até 2055, com um PIB acu-
mulado de RS 22,3 bilhdes, além de 637 empre-
gos diretos, de maior qualificagdo técnica.

A

&P EstaDO po CEARA

TAPIS ROUGE 79



PRIZMA J0Y 1.0 1919

VALOR & VISTA: RS 45.990,00
DN JOY 1.0 1919, PINTURA SOLIDA, SEM OPCIONAIS. ENTRADA: RS 15.000,00 (31,52%)
VALDR A VISTA: R§ 42,990,00 | ENTRADA: RS 15.000,00 (34,883} PARCELAS: 38 X RS 777,57 + 1 X RS 16.3860,00
PARCELAS: 35 X i$ 882,51+ 1X R$ 14.360,00 TAXA:L 5% AM, TAXA: 1,05% AM. CETAE80% AA.
CET:17,00% AA. | VALOR TOTAL A PRAZO: RS 53.247,85 VALOR TOTAL A PRAZO: RS BR.574,9%

Planos de financiamento direto ao usuario (FDU) sujeitos a prévia aprovagao de crédito. Taxa de abertura de crédito no valor de R$ 870,00, inclusa
no calculo financeiro. O valor ndo contempla custos e taxas de registro de contrato, que variam de estado a estado. Ofertas validas para o periodo
de 24/05/2019 a 30/06/2019, para veiculos Chevrolet Okm. Condi¢des n&o validas ou cumulativas com modalidade de venda direta da fabrica,

taxistas e produtores rurais. Consulte condigdes na Silcar. Os veiculos Chevrolet estdo em conformidade com o PROCONVE - Programa de
Controle da Poluigdo do Ar por Veiculos Automotores. www.chevrolet.com.br - SAC: 0800 702 4200




Neve Dnix 1.4 LTZ 201802019 I:E-T-lﬂmﬂ?ﬁ] Mawa Prisma 1.4 LT EEIH.I'I[HE [EEEWEIRBF]
VALOR A VISTA: RS 56.580,00 | ENTRADA: RS 43.100,00 (74,55%)  YALOR A VISTA: RS E8.680,00
- PARCELAS: 30 X RS 504,85 | TAXA:D.00% AM. ENTRADA: RS 44.400,00 (75,58%) | PARCELAS: 30 X

. CET:9,58%AA | VALOR TOTAL A PRAZO: RS 56.248,50 RS 522,76 | TAXA:0,00% AM. | CET:9,43% AA.
: - WALOR TOTAL A PRAZO: RS 60.382,80

4x4 DIESEL
! AUTOMATICA

é% No transito, dé sentido a vida.

/ \‘ 510 2.8 LT &x4 €O 16v TURBO DIESEL 4P
‘a' AUTOMATICO DE RS 169,480
POR RS 137.990,00 A VISTA

www.silcar.com.br [ sicarcM [ silcarchevrolet

SANTOS DUMONT (s5) 4012.4000

DOMINGOS OLIMPIO (ss5) 3031.3500 S Icar —*__.r—'?
SOBRAL (ss) 3677.1000 CHEVROLET

Agui é mais facil comprar




SOCIEDADE

FESTA

GRACA DIAS BRANCO
COMEMORA OS 60 COM
FESTA GLAMOUROSA

A CHEGADA AS SEIS DECADAS DE VIDA DA VICE-PRESIDENTE
DE RELACOES INSTITUCIONAIS DO GRUPO M. DIAS BRANCO,
GRACA DIAS BRANCO DA ESCOSSIA, FOI COMEMORADA EM
GRANDE ESTILO NA MANSAO DA FAMILIA. ENTRE OS PONTOS
ALTOS, SHOW DA CANTORA MARISA MONTE, DECORACAO DE
BRANCA MOURAO E CONVIDADOS ILUSTRES. O MENU FICOU
POR CONTA DE LIA FREIRE (CARAMELO GASTRONOMIA) E O
BOLO FOI UMA CRIACAO CONJUNTA DE MARILZA PESSOA
(BOM BOCADO) E ADRIANA PESSOA (CAKE MANIA)

‘:.,_“4 AT LT A

Ivens, Morgana, Regina e Consuelo Dias Branco, Graca e Jorio da Escéssia, Suyane e Claudio Dias Branco
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Camilo Santana, Graga da Escéssia, Onélia Leite e Jério da Escéssia
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Ferruccio e Cristine Feitosa Ana Virginia e Lucio Carneiro

Regina, Consuelo e Graga Dias Branco Show da Marisa Monte
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Silvana e Adauto Bezerra Carolina Freitas e Aluisio Ximenes

Karisia Pontes, Venusia Ribeiro e Glaucia Andrade Vivian, Ronaldo e Leila Barbosa
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www.hausmotors.com.br

A BMW REVOLUCIONA E COLOCA A
MAIOR POTENCIA EM SUAS MAOS: A NOVA X5.
VISITE A HAUS E LEVE A SUA X5 PARA CASA!

SUA PAIXAO PELA BMW AINDA
MAIS PERTO DE VOCE.

Avenida Washington Scares, 6623 (85) 340 1 4900

e Wotransitoe, dé sentido awada, @ @hausmotorsfortaleza
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FESTA

FOTOS BEATRIZ BLEY

Arialdo Pinho e Eliseu Barros Ricardo e Rosdngela Cavalcante

Agueda Muniz e Geraldo Luciano

=

Régis e Danniela Medeiros Kalil e Tatiana Otoch Lucca Dias Branco e lvens Neto
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Rota das Falésias
Cendrios de Cores

Rota Mirantes
da Ibiapaba

NOSSOS TURISTAS
ESTAO SEMPRE VOLTANDO.

A economia?
Essa sO avanca.

Rota das Emogdes

O sorriso dos nossos visitantes, nossas praias e serras tém Jeri + Delta * Lencois
muito em comum: todos ja sdo marcas registradas do Ceara.

E quando nosso estado é destino do mundo, o desenvolvimento
acelera. E por isso que o Sebrae/CE investe no setor turistico,
apoiando a Rota das Emocdes, Rota das Falésias, Rota Verde
do Café, Rota Mirantes da lbiapaba e Rota do Cariri.

Tudo isso amparado por solugcdées como o Selo de Qualidade,
gue promove a exceléncia dos servicos no setor.

A satisfacdo dos turistas cresce. Os pegquenos negdocios

ligados ao turismo, também.

S —
JERI - DELTA - LENGOIS

\
@ % o rom
s gmp Tl heee SEBRAE

BRASIL Macigo dé Baturité - CE

0800 570 0800 / www.ce.sebrae.com.br
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FESTA

FOTOS BEATRIZ BLEY

Paulo José

Jorge Parente e Nadja Marisa e Sobral Junior

Andréa e Raimundo Delfino Leticia Teixeira, Gabriel Dias Branco e Lenice Figueiredo
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iguatemifocrtalezrn. coa. br 4

DEVE SER RECORDE
NO MUNDO DA MODA:
UMA TENDENCIA

QUE DURA 37 ANOS.

Dizem gque & moda wai & volta,

Socte 8 nossa que, hd 37 anos,

o Iguatemi & o shopping pcefecidao

de Foctaleza. 0 ceacense sabe

que agui ele emcontrca mio =6

a roupa da estagio, mas também

g filme do ano, o cestaucante do momento,
05 SBCYIGCOS Que preclsa no dia a dia
g muito mais. Porcgue =& tem algo

gue & gente nunca vai guecer gue saia
de moda & vocd desfilando nos nossos

coccedorces CoOm UM SOCCLI50 no Costo.

- 'i'ﬁ:; l.-'i'

“T"IGUATEMI
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Nossos veiculos sao referéncia em tecnologia, eficieéncia,
conforto e inovagao. Por isso, conquistaram a preferéncia
dos transportadores no mercado brasileiro.

A Mercedes-Benz foi destaque no Prémio Létus 2019, um dos mais consagrados da industria de veiculos
comerciais, com nove troféus. E o que torna esta conquista ainda mais especial séo nossos clientes.
Agradecemos a todos que confiam na marca Mercedes-Benz e tornam tudo isso possivel.

CRC: 0800 970 9090

Mercedes-Benz

i L]
C e ara Dles el Avenida Aguanambi, 2269, Fatima - Telefone (85) 4012-6500 - www.cearadiesel.com.br

Cada e - Confianga e Tradigao
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SOCIEDADE

DEBUT

Maria Isabel, Miguel e Maria Beatriz Otoch

RONALDO E BEATRIZ OTOCH
FESTEJAM OS 15 ANOS
DOS TRIGEMEOS

OS TRIGEMEOS MARIA BEATRIZ, MIGUEL E MARIA
ISABEL, HERDEIROS DE RONALDO E BEATRIZ OTOCH,
COMEMORARAM 15 ANOS EM GRANDE ESTILO, NO
ESPACO COCO BAMBU POR TOCA, QUE RECEBEU
REQUINTADA DECORACAO DE JULIANA CAPELO.

O CERIMONIAL FOI ASSINADO POR ALODIA E SAMYRA
GUIMARAES, E O AGITO FICOU SOB O COMANDO DE
PAULO JOSE, ERICK LAND E O DJ ITAQUE FIGUEIREDO
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Candido Albuquerque e Deib Otoch Jr

i
Igor Queiroz Barroso, Aline Barroso e Ronaldo Otoch 15 anos dos trigémeos Otoch
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SOCIEDADE

DEBUT

Deib Otoch Jr e Rafaela com os filhos

S

.-.- -.-\.‘\‘;hm

Miguel e Ronaldo Otoch Rossana Romcy, Alexandre Ortis e Marina Lima
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Maria Naspoline e Sofia Leal

Vaneska Bezerra e Stefanie Cartaxo

Ana LUcia e Aristételes Canamary
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SOCIEDADE

DEBUT
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15 anos dos trigémeos Otoch Samyra Guimaraes, Itaqué Figueiredo e Alédia Guimaraes
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A PARTIR DE T ———

daollaR E-PalCE
R$ 237.300,00

) Fo N oar] P =

ALBSERTOS EM COURD GRAMULADD FARCHS EM LED

S E U J A G U a R A 1 N D A& Mo oA | S cC O M PLETO

JAGUAR CARE

S GARANTIA
a5 —_—— e e e

aMOS

85 3465.3000 wwwe.exirama. landrover.com. br E TREMA
Av. Santos Dumont, 6905 [B)/extremajir (f@extremajaguariandrover

DIRIJA SEL SOMNHO




SOCIEDADE

PREMIO

Luiz Fernando, Cid Alves, Luiz Gastao, Mauricio Filizola e Sargio Braga

FECOMERCIO ENTREGA
A ORDEM DO MERITO
COMERCIAL DO CEARA

A FECOMERCIO-CE REUNIU AUTORIDADES E GRANDES NOMES
DO MUNDO EMPRESARIAL, POLITICO E SOCIAL PARA A PRIMEIRA
HOMENAGEM DA ORDEM DO MERITO COMERCIAL DO CEARA,
EM CERIMONIA NO LA MAISON COLISEU. O ATUAL PRESIDENTE
DA CONFEDERACAO NACIONAL DO COMERCIO, JOSE ROBERTO
TADROS, FOI O AGRACIADO. A HONRARIA E CONCEDIDA A
PERSONALIDADES QUE CONTRIBUEM PARA A ATUACAO DAS
INSTITUICOES QUE COMPOEM O SISTEMA FECOMERCIO
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FOTOS NATAN FEITOSA

Luiz Gastao, José Roberto Tadros, Mauricio Filizola e Alexandre Pereira Gony e Vitéria Arruda, Luiz Eduardo e Marcos Pompeu

Danilo Forte e Carlos Melles César e Fatima Régo

Alexandre e Vanessa Bittencourt e José Aparecido Luiz Gastdo, José Roberto Tadros, Laura Paiva e Mauricio Filizola
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Liliana e Wilton Malta Luiziane e José Dias

José Roberto Tadros Luiz Fernando, Cid Alves, Mauricio Filizola e Sérgio Braga
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EDUCACAO E MUDANCA = -,
DE HABITOS: ATITUDES

QUE FAZEM DE VOCE
UM ECOCIDADAO.

B

O EcocidadBo & um programa do _ 8y i A
Grupo Marquise e da Ecofor que visa __‘_:rl’lw.'“:ﬂ /
consclentizacio socloamblental do cidaddo, il :
Como uma de suas agbes. o Ecocidaddo =

apresenta o espataoulo infantil O Presenpe
de Cecilia, patracingdo pelo Grupa Margidise
e realizado pela Holise Culhura B Cidadania,

A peca cantd 4 histara de M arquinhos, uma cnangs que vieio da futura para
explicar 8 Cecilia os males causados pelo descaso com o meio ambiente.
Aplaudido em Fortaleza/CE, Osasco e Taubate/5F, chegou a hara de brilhar
tambim nos palcas de MNatal/RN, loda Pessoa/PE e ManausfAM. Ao final da
temporada, 15 mil criangas ¢ jovens terdo assistido ao espetdculo e levardo os
novos ensinamentos para o5 seus dias.

I\
\J

rcoananio oo MARQUISE
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PREMIO

FOTOS NATAN FEITOSA

Maria Vitéria e Gony Arruda Melia e Erivaldo Neri

Marcos Tulio e Karine Camara Rubia e Junior Hostins Virgilio e Marcia Araripe
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#= Transito seguro: eu fago a diferenca.

Na Fazauto, voceé
pronto pra tudo
com o novo Tigua

5O a»-» Detecton.'. !

e e -*’ Ny de pedestre ;

SO fazauio‘
Ooce nasceu pra iIsso.

a FazautO - ?;EEERIE www.fazauto.com.br

Av. Heraclito Graca, 1245 - Aldeota + (O /fazautovw * @ /fazauto.face « @ Whatsapp: 3255.8080

VOLKSWAGEN 0o templ bstituicao dos itens d tenca ti t de mao de obra dos 3 primei ios d isao. Itens de d | estd luidos do benefici i i
programa contempla a substituicao dos itens de manutengao preventiva e tempo de mao de obra dos 3 primeiros servigos de revisao. Itens de desgaste natural estao excluidos do beneficio, estes e eventuais servigos
FINANCIAL SERVICES el e A e i ; - Lk
adicionais ficam sujeitos a aprovagao prévia do orcamento pelo cliente. Consulte demais detalhes em vw.com.br na pagina “Revisao de Série".
THE KEY TO MOBILITY




SOCIEDADE

GASTRONOMIA

Gian Franco, Isaac Azar, Angelo Oliva e Elcio Batista

PARIS 6 APRESENTA
CASA DO RIOMAR
FORTALEZA EM COQUETEL

A FAMOSA REDE DE RESTAURANTES PARIS 6 RECEBEU
IMPRENSA E CONVIDADOS EM COQUETEL PARA
APRESENTAR A NOVA CASA, NO SHOPPING RIOMAR
FORTALEZA. COM CAPACIDADE PARA ATENDER 144
CLIENTES, A UNIDADE APRESENTA O MESMO PADRAO
DE SUAS LOJAS AO REDOR DO PAIS, NO ESTILO
VINTAGE, E COM O MENU HOMENAGEANDO DIVERSAS
PERSONALIDADES DO MUNDO ARTISTICO E ESPORTIVO
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Isaac Azar e Angelo Oliva

Gian Franco e Miguel Dias

Ana Lucia e Lucas Fernandes

Vitdria Sara, André e Nadia Costa
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FOTOS NATAN FEITOSA



SOCIEDADE

GASTRONOMIA

Paris 6 Fortaleza

Rita Rios e Anelisa Barreira

Isaac Azar
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Robson de Castro e Solange Marinho

Paris 6 Fortaleza

Sebastido Evangelista e Camila Torquato

FOTOS NATAN FEITOSA




AS CORES DA SUA IMAGINACAO

&

Poucham Ramos

GRAFICA & EDITORA

Lideranca impressa no mercado!

YW @PouchainRamos

/PouchainRamos
85-3231-3219
www.pouchainramos.com



SOCIEDADE

LUXO

TALLIS JOIAS LANCA
NOVOS MODELOS
DA ROLEX

A TALLIS JOIAS APRESENTOU COM EXCLUSIVIDADE OS
NOVOS MODELOS DA ROLEX LANCADOS NA BASELWORLD
2019, MAIOR FEIRA DE RELOJOARIA DO MUNDO, REALIZADA
RECENTEMENTE NA SUICA. ENTRE ELES ESTAO DESDE
NOVAS VERSOES PARA CLASSICOS DA GRIFE CENTENARIA,
COMO O DATEJUST 31 E O OYSTER, ATE NOVAS LINHAS,
QUE APOSTAM EM MATERIAIS DIFERENTES

TALLIS ROLEX TALLIS ROLEX

bl

P LY f : AL ROLEX

Talyzie Mihaliuc, Gorete Arruda e Talynie Mihaliuc
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Talyzie Mihaliuc e Marcelo Sombra Adriano Nogueira e Talynie Mihaliuc Talyzie Mihaliuc e Renata Jereissati

TALLIS ROLEX TALLI

NLLIS »  ROLF

Savio Batista, Victor Oliveira, Elisa Oliveira e Alexandre Sousa Rodrigo Porto, Anténio José Monte e George Ibiapina
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LUXO

Gedrgia Viana e Viana Junior e Talynie Mihaliuc
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Hugo Nascimento e Thales Varela

P al

Leonardo Vasquez, Ricardo Costa e Ana Costa
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Talyzie Mihaliuc e André Machado

Felipe Queiroz, Idézio Rolim e Mariana Rolim

Mariana e Idézio Rolim e Talynie Mihaliuc

FOTOS BEATRIZ BLEY



MINICOOPERS IS

UNINDO TODAS AS CARACTERISTICAS
RENOMADAS DE UM MINI COM A
PRATICIDADE DE UM HATCH 5 PORTAS

Wi hausmotors.com.or (8 5] 3 40 1 e ﬂ.QO 0
@hausmotorsfortaleza Avenida Washington Soares, 6623
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LUXO

Rafaela e Erick Klenberg
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ROLEX

Pedro Franga e Bruno Lima

=

Alane Braz Giordano Braz

FOTOS BEATRIZ BLEY



PATROCINIO GLOBAL TINTA OFICIAL

decad cSar

PARCEIRO NACIONAL

PATROCINIO LOCAL

DE SUSTENTABILIDADE
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CERBRAS

Nossa vida depende do Planeta. E o Planeta que
sonhamos pode nascer em nossa casa. Venha descobrir
como o talento dos maiores arquitetos, designers de
interiores e paisagistas é capaz de transformar
tecnologia e sustentabilidade em ambientes afetivos
e confortdveis — cheios de vida e beleza.

@ casacor.com FHcasacorsustentavel
. iaptoren Y TrACEMA SEBRAE gomia Ptor veja

E

Heten
TAPIS
ROUGE

MANDACARU
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T-Cross Highline 250 T51 19/20

@ av.santospumont, 27171

(85) 3105.4000




;gqé;_, merece mais dinamismo e muito mais inteligéncia

ca. O Novo SUVW da Volkswagen espera por vocé

Descubra o T-Cross e dirija o seu agora!

= Mo transito, dé sentide a vida

| S (7 -Ar-condicionado digital "Climatronic”
ﬁ .' il \,/ -Banco do motorista com ajuste lombar

| — —— -
/ - —‘7 ﬁ -Camera para auxilio em manobras em marcha a ré

|

- Indicador de perda de pressao de pneus
\\ ‘Bancos revestidos em couro
' ‘Espelho retrovisor interno eletrocromico

lluminagao ambiente em LED

Motor 250 TSI

Meiralins

ﬁ F_? melralineVWisrtaleza 0 www.melralins.com.br =
Tudo pra vocé.




TURISMO

NORUEGA

AS INCRIVEIS

PAISAGENS DO VERAO
NA ESCANDINAVIA

Noruega é um dos PAI SAGENS i

paises mais interes-

santes da Europa UNICAS, CULTURA,
pafa .conhecer nos GASTRONOMIA

ranto peias mars.  E FENOMENOS

plas possibilidades COMO O SOL bA

de experiéncias em MEIA NOITE FAZEM

meio a natureza, quanto nas suas cidades,

sempre citadas nos rankings das mais efi- DA NORUEGA UM
cientes e com maior qualidade de vida do DOS PAI S E S MAI S

mundo. Além disso, sao atrativos as tradi-

¢oes da cultura artistica e gastrondmica. INTE RE S SANTE S PARA
) Localizado ao norte do contingnte, o CON HECER NESTA
pals tem um relevo marcado pelo fiordes, EPOCA DO ANO

formados pelas sucessivas glaciagoes e
degelos da regiao ao longo do tempo. Ou-
tras caracteristicas sao os fenémenos na-
turais do sol da meia noite, durante o ve-
rao; e da aurora boreal, durante o inverno.
A temporada de primavera e verao, que
vai de abril a outubro, é garantia de paisa-
gens exuberantes e passeios em tempe-
raturas agradaveis.

As seis frequéncias semanais dos voos
entre Fortaleza e Paris e Amsterda pela
Air France/KLM, com conexdes rapidas
para a capital Oslo; e a expertise da Ca-
sablanca Turismo em diferentes roteiros
pelas cinco regides da Noruega, facilitam
ainda mais a viagem.

ri






TURISMO
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Geralmente, a viagem comeca pela re-
giao Leste, onde fica Oslo. Apesar de ser a
mais populosa, também abriga muitas op-
¢Oes rodeadas por uma natureza quase in-
tocada. A cidade, construida entre um fior-
de e colinas, é exemplo de organizacao e
sustentabilidade. Tanto que foi considerada
a Capital Europeia Verde de 2019. Cheia de
construgoes modernas, a capital € um cen-
tro artistico importante, com instituicoes
como a Galeria Nacional de Oslo, onde es-
ta o célebre quadro O Grito, do noruegués
Edvard Munch; a House Opera; o museu de
esculturas Vigeland; e o Museu do Navio Vi-
king, que reconta um pouco da histéria do
pais por meio das embarcagdes. A cena gas-
trondmica também é agitada, com opgdes
que vao do mercado Mathallen ao Maaemo,
com trés estrelas no Guia Michelin.

A regido da capital também abriga o
Jotunheimen, parque nacional com pe-
quenas geleiras e as maiores montanhas
da Noruega, com até 2,5 mil metros de
altitude; a rota ciclistica Besseggen e os
rios, excelentes para a pratica de rafting
durante o verao.

Das demais, a mais procurada duran-
te o verdo é a Sul, com temperaturas que
chegam a 30° C nos dias mais quentes.
Sao varias trilhas e rotas ciclisticas pelo li-
toral. Nao deixe de conhecer as que ligam
os montes Sirdal e Hovden, a Rota Ciclistica
do Mar do Norte; de escalar no Vale de Se-
tesdal, e de curtir as praias de Kristiansand.



D.H_n N
<
s
p
-
—
L

o -
. —I_L .
3

i




TURISMO

Ja aregido dos fiordes é recortada por
paisagens Unicas no mundo, com bragos
dessas formacgdes geoldgicas em meio a
montanhas, lagos e cachoeiras, além do
charme de vérios vilarejos tipicos, que
vivem da agricultura e do turismo. Os
passeios mais procurados sao os de trem
entre Flam e Myrdal, passando pelos fior-
des e pela cachoeira de Kjosfossen. Outra
opc¢ao para observar essas formagdes sao
cruzeiros, ou dirigir pelas curvas sinuosas
da Atlantic Road.

VIDA SELVAGEM

A regido central tem a rota costeira de
Kystriksveien, que guarda o titulo de uma
das “101 rotas mais cénicas do mundo”,
da revista National Geographic; e o safa-
ri no Parque Nacional de Dovrefjell, para
observar os gigantescos e peludos Musk
Ox, também conhecidos como bois-al-
miscarados; e linces, ursos e alces no
parque de Namsskogan.

Jaaregido norte, a mais indspita, é per-
feita para a observacao do sol da meia noi-
te, quando o Polo Norte fica em uma certa
posicao em relacado ao Sol que o astro nao
se pOe por varios dias seguidos durante
o verdo. Com sorte, nos passeios entre as
diversas ilhas da regido, é possivel avistar
orcas, que habitam as proximidades.

A REGIAO

DOS FIORDES E
RECORTADA POR
PAISAGENS UNICAS,
COM BRACOS
DESSAS FORMACOES
GEOLOGICAS EM
MEIO A MONTA-
NHAS, LAGOS E
CACHOEIRAS
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HOTELARIA

. UMA MANEIRA
& DIFERENTE DE
HOSPEDAR

VG SUN CUMBUCO BY VILA GALE
OFERECE UM CONCEITO DE
HOSPEDAGEM DIFERENTE

DO RESORT ALL INCLUSIVE

terceira unidade da rede Vila Galé no Cear3,
0 VG Sun Cumbuco by Vila Galé ja esta en-
cantando os visitantes com uma maneira di-
ferente de hospedar, sem perder de vista a
qualidade reconhecida da rede portuguesa.
Inaugurado em regime soft opening no final
de 2018, o empreendimento fica ao lado do
resort Vila Galé Cumbuco, de frente para a
praia e proximo a Barra do Cauipe, um dos points mais disputados
por praticantes de kite surf no Litoral Oeste.

O VG Sun Cumbuco by Vila Galé oferece um conceito de hos-
pedagem diferente do resort all inclusive. E distribuido em apar-
tamentos de diferentes metragens, para uso individual ou em
grupos e todas as unidades possuem estrutura completa para
oferecer uma experiéncia de independéncia para os héspedes.
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HOTELARIA

“Vamos diversificar a oferta de hospe-
dagem na regiao, oferecendo um produto
complementar ao resort em regime de self
catering. A ideia aqui é receber os hdspe-
des que viajam a lazer ou a trabalho em
estadas de longa ou curta permanéncia,
e que desejam ter uma acomodagao mais
independente com quarto, sala, banhei-
ro e cozinha equipada para, por exemplo,
preparar uma refeicdo. Queremos que o
VG Sun Cumbuco by Vila Galé seja segun-
da casa dos brasileiros no Ceara”, explica
Goncalo Rebelo de Almeida, administra-
dor da rede Vila Galé.

Na primeira etapa do empreendimen-
to, foram disponibilizadas 65 acomoda-
coes mobiliadas e decoradas. Ao todo, sao
34 estudios com 39 m? de area (sala/quar-
to, banheiro, cozinha e varanda); 30 suites
de 70 m? (sala, varanda, dois quartos, dois
banheiros e cozinha) e uma suite superior,
com 99 m? (sala, varanda, trés quartos,
dois banheiros e cozinha) e capacidade
para acomodar até seis pessoas.

Para garantir o relaxamento dos hos-
pedes, o empreendimento possui infra-
estrutura completa de lazer, incluindo
piscinas adulto e infantil, sauna, jacuzzi,
academia, quadra poliesportiva, quadra
de ténis e parque infantil. O VG Sun Cum-
buco by Vila Galé ainda conta com wi-fi
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AO TODO, SAO 34
ESTUDIOS COM

39 M2 DE AREA;

30 SUITES DE 70
M?2; E UMA SUITE
SUPERIOR, COM 99
M2, E CAPACIDADE
PARA ACOMODAR
ATE SEIS PESSOAS

gratuito, acessibilidade para pessoas com
mobilidade reduzida, recepc¢ao, seguran-
¢a, restaurante e bar.

NOVOS INVESTIMENTOS

A Vila Galé é a maior rede de resorts
do Brasil e ndo para de apostar no po-
tencial turistico do Pais. Além do VG Sun
Cumbuco, inaugurou recentemente o Vi-
la Galé Touros, o maior resort all inclusive
do Rio Grande do Norte, com 514 aco-
modacoes e que demandou investimen-
tos de R$ 150 milhoes.

Neste ano, anunciou mais dois nhovos
projetos, um em Sao Paulo e outro na Bahia.
O primeiro é a estreia da Vila Galé no mer-
cado corporativo e o segundo, um resort all
inclusive na Costa do Cacau, em meio a re-
servas de Mata Atlantica preservadas.

Além destes, o Vila Galé administra no-
ve resorts no Brasil: Angra dos Reis e Rio de
Janeiro (RJ), Fortaleza, Cumbuco e VG Sun
(CE), Guarajuba e Salvador (BA), Cabo de
Santo Agostinho (PE) e Touros (RN), geran-
do 3,5 mil empregos diretos.

Em Portugal, onde o grupo nasceu,
foram inaugurados este ano o Vila Ga-
|é Douro Vineyards, junto ao Rio Douro,
com producao de vinho e voltado para o
enoturismo; e o Vila Galé Collection EI-
vas. Também estdo confirmados outros



dois projetos, o Vila Galé Serra da Estrela,
em Manteigas, e o Vila Galé Collection Al-
ter Real, em Alter do Chao.

VILA GALE PAULISTA

Previsto para ser inaugurado em
2020, o Vila Galé Paulista foca no publico
corporativo. Com investimento de RS 50
milhdes, estd sendo erguido na regido da
Bela Cintra, préximo ao Masp, e tera 110
unidades habitacionais.

VILA GALE COSTA
DO CACAU

J4a o Vila Galé Costa do Cacau, ho mu-
nicipio de Una, deve entrar em operacao
em 2022 e terd 482 unidades habitacio-
nais. O resort sera all inclusive e seguirad o
mesmo padrao dos demais, com investi-
mento previsto de RS 150 milhdes.

SERVICO

VG Sun Cumbuco

As reservas estao disponiveis
por meio do telefone

(85) 3263.9999, email
vgsun.reservas@vilagale.com
ou no site da Vila Galé
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INOVACAO

nea

CEARENSE

FUNDADORA DO FASHION GOURMET, CAMILA CAMARA
APOSTA EM DOIS SEGMENTOS EM ALTA NO MERCADO:
CATERING E ENCOMENDAS DE PRATOS PRONTOS

DIVULGAGAO




a publicidade pa-
ra a gastronomia,
a chef Camila Ca-
mara deu uma
guinada para en-
contrar a sua vo-
cacao: satisfazer
os paladares mais
exigentes com uma culinaria requinta-
da, que mistura insumos locais a toques
contemporaneos, sem esquecer, claro, a
exceléncia no atendimento.

Camila é apaixonada por gastrono-
mia desde crianga e teve com as mulhe-
res da familia as primeiras experiéncias
com as panelas. Depois de rodar por co-
zinhas de estabelecimentos renomados
no Brasil, Camila voltou para Fortaleza
e abriu um empreendimento inovador,
o Espaco Fashion Gourmet, que unia
restaurante e eventos corporativos.

Com as mudancas do mercado e as
exigéncias da maternidade, Camila adap-
tou a sua estrutura e a boa fama da sua
comida para criar um empreendimento
versatil, voltado para eventos corporati-
vos com até 200 convidados, e servigo
de catering. Nestes 15 anos como chef e
empresaria, Camila acompanhou diver-
sas tendéncias do mercado de gastrono-
mia com a sua empresa - jantares priva-
dos, bistrd e, espago de eventos.

“Queremos continuar crescendo com
catering, manter os eventos corporativos
e também estar na casa do cliente. Nao
necessariamente em evento, mas com
um prato, uma sobremesa..”, conta.

Camila Camara se formou em Gastro-
nomia na Universidade Vale do Itajai, em
Santa Catarina, tem experiéncia em casas
badaladas como Chef Rouge e Moreira do
Valle Eventos, em Sao Paulo (SP), e ho res-
taurante Wanchako, em Maceid (AL).

Tapis Rouge - O Fashion Gourmet ja teve
varias configuracdes diferentes e agora
se volta para o catering. E uma tendéncia
de mercado?

Camila Camara - Queremos continuar cres-
cendo no mercado de catering, realizando
eventos fora, como casamentos, e manter
0s eventos corporativos que sempre faze-
mos. Queremos fortalecer nosso servigo de
encomendas. A pessoa que quiser levar pa-
ra casa um filé ou uma massa, por exemplo,
pode ligar no dia anterior e fazer o pedido.
Usamos sempre ingredientes frescos, sem
trabalhar com nada congelado. Queremos
estar na casa do cliente, ndo necessaria-
mente com um evento, mas com um prato,
uma entrada ou uma sobremesa.

TR - Quais as principais mudancas do ce-
nario da gastronomia no Ceara?

Camila Camara - Hoje em dia esta tudo mui-
to diferente. Quando eu me formei, ha 13
anos, aqui em Fortaleza existiam seis bons
restaurantes. Hoje, surgiram novos empre-
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endimentos. Muitos vindo de fora, de cidades
como Sao Paulo, Curitiba (PR) e Recife (CE).
Sem falar nos restaurantes que se baseiam
na culinaria DOC (Denominacdo de Origem
Cearense), utilizando produtos da nossa ter-
ra, como Alex Atala fez, pegando insumos ti-
picamente brasileiros. Acho interessante que
esteja acontecendo esse movimento aqui.

TR - Como comecou a sua histéria com a
gastronomia?

Camila Camara - Eu comecei em casa, fa-
zendo encomendas de sobremesas, como
brownies, cheesecakes, pavés e bolos, para
familiares e amigos. Em seguida, fui para as
tortas e alguns pratos quentes. Foi a partir
dai que surgiu meu interesse pelo mundo
gastronémico. Naquela época, ndo existiam
faculdades de gastronomia no Ceara, nem
no Nordeste. Eu estudava Publicidade, ja es-
tava no terceiro ano do curso e resolvi largar
para prestar vestibular para Gastronomia,
em Santa Catarina, onde me tornei Chef In-
ternacional de Cozinha.

TR - Como surgiu a ideia do Espaco
Fashion Gourmet? Era um desejo antigo?
Camila Camara - Eu nunca pensei em abrir
um espacgo, foi uma consequéncia de tu-
do que aconteceu. Assim que retornei pa-
ra Fortaleza, comecei a fazer almocos para
amigos, que logo evoluiram para eventos
com 30 pessoas, com direito a gargons e um
menu completo com salada, prato principal
e sobremesa. Foi a partir desses almogos
gue as pessoas comecaram a encomendar
e tornou-se um negdcio. Aos poucos, fo-
mos crescendo. Depois de um ano, abrimos
um espago com cozinha industrial, para
podermos atender as demandas de gran-
des eventos. Durante esse tempo, tivemos
a ideia de abrir um restaurante. Ele esteve
ativo por dois anos. Depois de fechar, con-
tinuamos com o espaco de buffet, mas em
paralelo comecamos a oferecer servigos de
catering. Atualmente, estamos trabalhando
exclusivamente com esse servico, atenden-
do ao nosso publico em residéncias, even-
tos corporativos e casamentos.

TR - Qual o maior evento ja realizado pe-
lo Espaco Fashion Gourmet?
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Camila Camara - Realizamos o Réveillon do
Ideal Clube, para 2 mil pessoas. Montamos
um cardapio exclusivo, com ilhas gastro-
némicas. Uma festa que aconteceu fora do
Nosso espaco, com um cardapio totalmente
novo e diferenciado. Saimos da nossa zona
de conforto. Tivemos que montar uma co-
zinha em um espaco aberto, e fazer a festa
acontecer prestando um servico de qualida-
de. A nossa preocupacao vai muito além da
comida. Nos preocupamos com O Servigo e
com a bebida gelada, entre outras coisas. A
comida pode estar uma delicia, mas se nao
tiver um bom servigo, nao funciona.

TR - Atualmente, além de gerir o Fashion
Gourmet, vocé também comanda a cozi-
nha, acompanha toda a producao?
Camila Camara - Eu boto a mao na massa
na hora de testar um prato novo. A minha
equipe estd comigo ha muito tempo, nos
entendemos bastante. Quando eu falo de
fazer uma receita nova, eles ja sabem como
vai funcionar. Atualmente, eu fico mais na
criacao dos pratos do que no dia a dia da co-
zinha. Até porque adoramos inovar.

TR - Quais os pratos mais pedidos no car-
dapio do Fashion Gourmet?

Camila Camara - Temos alguns pratos que
ja sdo classicos e costumam sair bastante,
como o Filé Diplomata. Eu criei esse prato
baseado em um molho de filé que eu co-



mia na casa da minha bisavd. Mas fiz uma
releitura da receita, com uma pegada mais
moderna, usando funghi, bacon, vinho tin-
to, uva passa, creme de leite fresco, queijo
gorgonzola etc. Também temos um grati-
nado de carne do sol com gorgonzola que
é um verdadeiro sucesso. E uma combina-
Ga0 que as pessoas Nao imaginam. A carne
do sol, que é um ingrediente regional, com
um queijo francés. O nosso Arroz de Cama-
rao Tailandés é outro prato bastante apre-
ciado e pedido por nossos clientes. Além
do Rondelli de Camarao ao Cumbuco. Para
a sobremesa, sugerimos o famoso cheese-
cake, um dos pioneiros no nosso cardapio.
Trabalhamos também com cardapios per-
sonalizados, de acordo com o desejo do
cliente e formato do evento.

TR - Qual foi o maior desafio nestes anos
como chef?

Camila Camara - Os maiores desafios sdo o
comego e o fim. Comecgar o empreendimen-
to, que, no caso, era abrir um restaurante, foi
um grande desafio. Trabalhavamos de se-
gunda a segunda, fazendo receitas diferen-
tes. Eram mais de 40 pratos todos os dias,
sempre buscando inovar. Outro desafio foi
fechar o restaurante. Alteramos o nosso for-
mato e ficamos sé com a parte de eventos.
Sair do espago nao foi uma decisao facil,
mas hoje vejo que foi a correta. As decisoes
de mudanca sempre sao as mais dificeis.

EU BOTO A MAO
NA MASSA NA
HORA DE TESTAR
UM PRATO NOVO.
A MINHA EQUIPE
ESTA COMIGO HA
MUITO TEMPO,
NOS ENTENDEMOS
BASTANTE
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PAIXAO PELA
BOA MESA

O GRUPO GEPPOS COMEMORA 30 ANOS
COM CINCO UNIDADES EM FORTALEZA E
DUAS EM TERESINA (PI). MISAKI, CABANA
DEL PRIMO E GEPPOS CONQUISTARAM
O PALADAR DOS CLIENTES E DIVERSOS
PREMIOS DA CRITICA ESPECIALIZADA. O
IDEALIZADOR DAS CASAS, CRICA BEZERRA,
CONTA UM POUCO DESSA TRAJETORIA

elebrando 30 anos de fundacao, o Grupo
Geppos é um dos mais tradicionais do mer-
cado cearense e possui cinco restaurantes
de bandeiras diferentes: os dois italianos
Geppos (Jardins Open Mall e Beira Mar), o
japonés contemporaneo Misaki e os dois
argentinos Cabana del Primo (Jardins e
RioMar Fortaleza). Em Teresina (PI), sao du-
as unidades, uma Misaki e outra Cabana. Além delas, possui ainda
a franquia de Fortaleza da Grand Cru, a maior importadora e distri-
buidora de vinhos no Brasil.

Seu idealizador, o empresério Crica Bezerra, atuava na indus-
tria de confecgao ha 10 anos e viu na gastronomia uma nova opor-
tunidade de negdcio, que acabou se revelando sua grande paixao.

Seus restaurantes, tocados em parceria com Deda Gomes,
primam pela gestao eficiente. Segundo Crica, o grupo trabalha
com varios indicadores. “Monitoramos o orgcamento e buscamos
cumprir a risca e corrigir os riscos. Nunca é exatamente o que a
gente planejou, mas é importante planejar para ter norte, mesmo
que haja desvios no caminho”, ensina.

EM FORTALEZA,

O GRUPO
POSSUI DUAS
UNIDADES DO
GEPPOS E DO
CABANA DEL
PRIMO E UMA
DO JAPONES
MISAKI
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Tapis Rouge - Vocé deixou de atuar no ramo
de confeccao para abrir restaurante. Como
foi essa mudanca de foco nos negécios?
Crica Bezerra - O Brasil estava vivendo
uma crise muito séria na industria téxtil e
de confecgao, e eu estava num aperto da-
nado. Até que um cunhado meu passou a
insistir para eu abrir uma pizzaria em For-
taleza. Eu dizia: "Nem de pizza eu gosto,
para que vou abrir uma pizzaria?". Acabei
indo para Sao Paulo e ele intermediou um
contato com a Micheluccio. Eu me encan-
tei. Era uma pizza que nao tinha aqui. Até
gue eu abri uma filial. Era a primeira pizza
de Fortaleza assada em forno a lenha. Em
1989. Foi um sucesso de cara e acabei fe-
chando a fabrica para me dedicar exclusi-
vamente ao negdcio de restaurantes.

TR - Hoje vocé gosta de pizza?
Crica Bezerra - Ahhh! Hoje eu adoro!

TR - Como foi o processo de transicao de
uma filial para rede prépria?

Crica Bezerra - Passamos uns trés anos
com a marca Micheluccio, até que abri-
mos uma praga de alimentacao na Beira
Mar, o Beach Side, com a segunda unida-
de da gente, que também foi um sucesso.
Quando gente estava se preparando para
fazer um segundo Beach Side, na Praia de
Iracema, que tinha acabado de ser requa-
lificada, os sécios da Micheluccio resolve-
ram separar.Comprei a parte deles aqui em
Fortaleza e abri a Geppetos. Depois de um
ano e meio usando a marca e no pProcesso
de registro, uma pizzaria em Jacarepagua
(RJ) se opbs, porgue ja usava o nome ha 17
anos. Até que, em uma conversa no restau-
rante, um cliente - crianca, por sinal - su-
geriu o0 nome Geppos. Eu gostei, registra-
mos e estamos até hoje utilizando.

TR - Vocé hoje comanda uma das princi-
pais redes de alimentacao do Ceara. Que
avaliacao vocé faz deste periodo?

Crica Bezerra - O setor de gastronomia
de Fortaleza melhorou muito nos ultimos
15 anos. Eu diria que é uma das principais
capitais gastrondmicas do Brasil. Para ter
sucesso nesse setor, e em qualquer outro,
é preciso ter amor. Mas, com restaurante
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"EU, COMO
EMPRESARIO,
PRECISO ESTAR
CERCADO DE
PESSOAS MELHORES
DO QUE EU. TENHO
QUE SER UM
GENERALISTA, NAO
UM ESPECIALISTA"

é mais complicado. Abrir um restaurante
é facil. E sé ter dinheiro para contratar um
bom arquiteto e um bom cozinheiro, mas
manter é que é dificil. Tem que manter téc-
nicas de gestdo atualizadas. E uma ativi-
dade complexa, que abrange comércio e
industria, porque vocé transforma os insu-
mos no produto final, e servico. Até porque
tem o retorno do cliente na mesma hora.
Os clientes hoje em dia estdo cada vez mais
viajados, mais exigentes, e demandam da
gente uma renovagao constante.

TR - O grupo investe em pesquisa para
aprimorar os restaurantes?

Crica Bezerra - A gente tem por cultura
empresarial pesquisar bastante. Viajar pa-
ra conhecer e trazer para ca o que a gen-
te vislumbre como sucesso. Assim como
a gente procura os melhores profissionais.
Eu, como empresario, preciso estar cerca-
do de pessoas melhores do que eu. Tenho
que ser um generalista, entender um pou-
co de tudo, ndo um especialista.

DHONI ANDRADE
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TR - Como ocorreram as decisGes de
abrir casas com outras especialidades?
Crica Bezerra - Cada uma teve um proces-
so diferente. O Geppos, inicialmente, era sé
pizza. Depois fomos aprendendo, inserindo
coisas novas e hoje somos um restaurante
italiano. O da praia tem um outro conceito,
mais voltado para turista. Foi uma mutagao
continua para atender as necessidades do
mercado e as nossas também. J& o Misaki
foi feito com muito mais pesquisa prévia.
Viajamos muito pelo Brasil, pela Europa e
pelos Estados Unidos. Foram quase trés
anos pesquisando, e optamos por seguir
uma linha inspirada no Nobu (Nova York),
que é uma cozinha japonesa contempora-
nea. O Cabana foi uma pegada diferente,
queriamos uma expansao, mas nao sabi-
amos exatamente de qué. Na pesquisa de
mercado concluimos que o brasileiro tem
muita aderéncia a carne, mas aqui tinha
muitas churrascarias, rodizio, essas coisas.
E, nessa busca da gente pelo diferente, fo-
mos a Argentina e optamos por fazer nesse
formato, que tem sido um sucesso.

TR - Qual das trés bandeiras responde pela
maior fatia de faturamento do grupo?
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"ESTOU LONGE
DE ME REALIZAR!
QUERO FAZER
MUITA COISA
AINDA, CONTINUAR
A EXPANDIR,
PREPARAR A
SUCESSAQ'

Crica Bezerra - Atualmente, mais ou me-
nos 50% é do Cabana e os outros 50%
distribuidos entre Geppos e Misaki.

TR - O Cabaiia é o seu xod6?

Crica Bezerra - Meu xoddé é o Geppos. E o
primeiro, meu filho mais velho. Como um
bom pai, gosto de todos os filhos.

TR - A rede tem planos de expansao, tanto
para o Ceara quanto para o Piaui?

Crica Bezerra - Temos um projeto arquite-
tado, mas demos uma pausa em fungao
da situacao que o Brasil passou. Estamos
s6 aguardando o momento adequado. Pa-
ra Fortaleza seria de outro segmento. Nao
vislumbro isso no momento, vislumbro as
nossas marcas em outras pragas, prefe-
rencialmente no Nordeste.

TR - Vocé se sente realizado como em-
presario?

Crica Bezerra - Estou longe de me realizar!
Quero fazer muita coisa ainda, continuar
a expandir, preparar a sucessao, porqgue
nés SomMos passageiros, mas espero que
as empresas continuem. E penso também
em investir em negdcios imobiliarios.

DHONI ANDRADE
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A Pigalle, sua concessionaria Citroén exclusiva no Ceara, tem q‘._tr_gl.;lhii de
fazer parte das antigas e novas histérias de quem é apaixonado por carro
e inovacao. Conheca cada um dos nossos servigos e descubra mais sobre

o sofisticado e incomparavel universo Citroén,



CITROEN. A FRENTE DO SEU TEMPD. SEMPRE.




SOCIEDADE

INAUGURACAO

HARD ROCK HOTEL
INAUGURA CONCEPT
STORE EM FORTALEZA

O HARD ROCK HOTEL INAUGUROU SUA CONCEPT STORE
EM FORTALEZA, LOCALIZADA NA AVENIDA DESEMBARGADOR
MOREIRA. O ESPACO PROMETE ATENDIMENTO E CONVENIENCIA
DIFERENCIADOS, COM O INTUITO DE APRESENTAR A CLIENTES,
FORNECEDORES E PUBLICO EM GERAL OS PROJETOS DA MARCA.
O EVENTO CONTOU COM SHOW DA BANDA HANOI HANOI, QUE
DOOU ITENS HISTORICOS PARA A MEMORABILIA DO HARD ROCK

Samuel Sicchierolli e Rodrigo Ponte
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Samuel Sicchierolli

Rafael Furtado, Jodao e Amilton Sobreira

Lucio Salazar, Samuel Sicchierolli e Adriano Nogueira

TAPIS ROUGE

FOTOS NATAN FEITOSA

139



SOCIEDADE

INAUGURACAO

Luis Sobreira e Alan Bezerra

Ladislau Nogueira, Adriano Alves e Rodrigo Coli
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Rodrigo Ponte, Samuel Sicchierolli e Marcelo Vargas
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SOCIEDADE

INAUGURACAO

Samantha Miranda e Luiz Trotta
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Camila e Alexandre Guizard

Rodrigo Ponte e Carlos Petronio

Rodrigo Ponte e Mileide Mihaile

Roberto Saboia e Fabio Campos
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Qucm’ras hls’rorlas cabem em
uma taca de vinho?
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Venha dividir bons
momentos em Nnosso
Wine Bar e Adega
com mais de 800 rétulos.

Av. Pe. Anténio Tomas. 850 - Lj. 2,3,4
Shopping Saint Thomas

(85) 3039-0008 €3 & lojabravawine
www.bravawine.com.br



SOCIEDADE

HOMENAGEM

Consuelo Dias Branco, Beto Studart e Camilo Santana

BETO STUDART E
AGRACIADO COM MEDALHA
[VENS DIAS BRANCO

O PRESIDENTE DA FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO
DO CEARA (FIEC), BETO STUDART, RECEBEU A MEDALHA
IVENS DIAS BRANCO DAS MAOS DO GOVERNADOR CAMILO
SANTANA. O HOMENAGEADO E ESCOLHIDO POR MEIO
DE VOTACAO REALIZADA ENTRE OS INTEGRANTES DAS
CAMARAS SETORIAIS REPRESENTANTES DOS MAIS DIVERSOS
SETORES PRODUTIVOS CEARENSES. EM 2017, A COMENDA
FOI DESTINADA AO EMPRESARIO JOSE DIAS DE MACEDO
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Elcio Batista e Paulo José Beto e Ana Studart

Airton Goncalves, Jodo Guimaraes e André Siqueira Medalha Ivens Dias Branco
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SOCIEDADE

HOMENAGEM

FOTOS DENIS SANTANA

César Ribeiro, Eudoro e Tiago Santana

Denise e Luciano Cavalcante Jodo Carlos e Auxiliadora Paes Mendonga

Bernardo e Vera Albuquerque Pedro Jorge Medeiros, Marcos Pacobahyba, Hugo Figueiredo e Jardson Cruz
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NONCHERY

PREMIUM

GARANTIA

; . _ er
mais de 10 anns trazendu tecnuiugra qualidade alnﬂuar;ﬁn_dﬁ R Vi
uma das maiores marcas do mundo: CAOA CHERY, Com uma
estrutura completa e renovada, nossa cessiondria passui um
amplo estogue de pecas e um dos melhores servigos pos venda

do mercado. VEM PRA CAOA CHERY!

No trdnsito, o vida vem primelm.

oceARATEM C AN\ CHERY

CONCESSIONARIA PREMIUM | AV. ENG. SANTANA JR., 1259 - PAPICU
TELEFONE: (85) 4008.7400 | WHATSAPP: (85) 9.9156.0280 | CHERYPREMIUM.COM.BR



SOCIEDADE

HOMENAGEM

FOTOS DENIS SANTANA

Felipe Oguendo e Fabio Albuquerque Luciana Souza e Elcio Batista

Consuelo Dias Branco Romulo Soares, Arialdo Pinho e Juvéncio Viana

Ezio de Souza e Fernanda Pessoa Carlos Matos e Luciana Perdigao Lauro Fiuza e Chiquinho Feitosa
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Mais lojas com o seu estilo.

Siga o Del Paseo

o

O Del Paseo faz cada momento

ficar especial. Reunimos diverséo,

0s melhores sabores e um mix de lojas
gue combina com 0 seu estilo em um
shopping que abraca voceé e a sua
familia em todos 0s momentos.

S H 0 P P I N G Baixe nosso aplicativo

DEL PhSE®@

www.shoppingdelpaseo.com.br

» Google play

Available on the iPhone
D App Store

SGPROPAG
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HOMENAGEM

FOTOS DENIS SANTANA

Anténio dos Santos, Socorro Franga e Pedro Jorge Medeiros

Henrique e Veridiana Soarez

Marcos e Fernanda Pacobahyba Edgar Gadelha e Ricardo Cavalcante
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Pra vocé que

nao pretende

ficar parado no
mundo dos negdcios:

capitcal
de SFO,

A CVPAR Financas sabe do que
sua empresa precisa. Aqui vocé
conta com especialistas de
referéncia na area e garante
recursos financeiros com
agilidade, seguranca e o melhor

retorno. Consulte a CVPAR

e impulsione seus negdcios.

Um time de analistas focados na originacdao de gperacdes financeiras
para empresas de médio e grande porte.

e g Z - 4 -
Ko ©) we | DOV g )

Ao Capital Crédito FusGes e Gestdo de Fundo
Antecipacdo de Giro com Garantia Aquisicoes Investimentos Imobiliario

de Recebl’veis/ / Imobiliaria /

Sao Paulo « Rio de Janeiro * Fortaleza v ‘ ‘} PAR
cvpar.com.br

F I NANGCAS

Solucdoes de Valor




SOCIEDADE

ANIVERSARIO

ADAUTO £ HUMBERTO
BEZERRA CELEBRAM 93
ANOS COM GRANDE FESTA

OS IRMAOS ADAUTO E HUMBERTO BEZERRA REUNIRAM
FAMILIARES E AMIGOS PARA COMEMORAR SEUS 93 ANOS EM
ELEGANTE FESTA NO COCO BAMBU POR TOCA. O ESPACO
RECEBEU DECORACAQO ESPECIAL DE GIL SANTOS E A MUSICA
FICOU POR CONTA DE CHAMBINHO DO ACORDEON E
GABRIELA WILLIS. O CERIMONIAL FOI ORGANIZADO POR
NAZARE SANTIAGO E SUA ALLEGRA EVENTOS, E O BOLO LEVOU
A ASSINATURA DE MARILZA PESSOA, DA BOM BOCADO

Norma, Humberto, Adauto e Silvana Bezerra, Gil Santos, Denise e Bento Bezerra
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93 anos de Adauto e Humberto Bezerra

J1s
Arnon e Gaida Bezerra Binho e Luciana Bezerra Racine e Branca Mourao

Regina Aragao, Luiz Marques e Lucio Alcantara Mdnica, Angela e Luciana Bezerra
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SOCIEDADE

ANIVERSARIO

FOTOS NATAN FEITOSA

Norma, Humberto, Denise e Bento Bezerra

Jodo e Carla Carvalho

Sara e Gonzalo Mota, Ticiane e Daniel Demétrio Natalia, Sueténio e Moema Mota
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= Transito seguro: eu fago a diferenga. vw.com.br/amarok

» Forca c de dentro.

2ara Motor.
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AmarokVé
Modelo 19/19

e T

Motor V6 3.0 TDI  Transmissio Automatica Rodas de liga Indicacdo de perda
8 velocidades. leve aro 20" de pressao dos pneus

s~ CEARA
REASAO  MATOR

www.cearamotor.com.br 3 revisdes gratuitas. VOCE MAIS FELIZ :)

Av. Pontes Vieira, 855 - Aldeota

R 85 3455.6100

VOLKSWAGEN
FINANCIAL SERVICES

THE KEY TO MOBILITY

R. Barao do Rio Branco, 2375 - Centro

, ©53455.6444 ¢ © @ /cearamotor + @ 3455.6470

O programa contempla a substituicao dos itens de manutencgao preventiva e tempo de mao de obra dos 3 primeiros servigos de revisdo. Itens de desgaste natural estao excluidos do beneficio, estes e eventuais servigos

adicionais ficam sujeitos a aprovagao prévia do orgamento pelo cliente. Consulte demais detalhes em vw.com.br na pagina "Revisao de Série”.
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ANIVERSARIO

Edyr Rolim e Glaura Férrer

Juvéncio Viana e Washington Araujo
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Monique e Ernani Barreira

Rui Guilhon e Ana Flavia Carvalho
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BE plporestaurante.com.br

AGIL

“Aireo

sabor da culindria mundial,
feilo com o loque brasileiro.

E no Pipo Restaurante gue a culinéria
do mundo e a gastronomia brasileira
se encontram. Passeando por sabores
inesqueciveis, nosso variado manu
foi criado pensando em atender aos mais
1{ exigentes paladares. Seja para eventos

] ou refeicbes informais, venha desfrutar
da melhor combinagio entre

o classico 8 0 moderno.

& [B5) 3051-1340
Rua 530 Gabriel, 399 - 530 Jodo do Tavape - Fortalezal/CE
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Natureza

Mais um Empreendimento Boutique
no coracao do Eusébio.

NATUREZA COM TOQUE DE CHARME, URBANISMO INTELIGENTE.

Projeto arquiteténico Paisagismo exuberante do renomado Inovacdo e sustentabilidade.
com design unico. escritério Benedito Abbud. Valoracdo dos Servicos Ecossistémicos.

Praca Boulevard



LOCALIZACAO E TUDO.
SUPERLOCALIZAGCAO E AINDA MAIS.

CENTRO DE
COMPRAS

ey
Iy .

NO CORAC;&O
DO EUSEBIO #VertNatureza #NoCoracaodoEusebio
#AverdadeiraCidadejaexiste

VISITE NOSSOS ESPACOS NOS SHOPPINGS IGUATEMI E RIOMAR.
FACA SEU CADASTRO E GARANTA CONDICOES
ESPECIAIS DE PRE-LANCAMENTO.

Av. Eusébio de Queiroz, 4066
Agende sua visita: (85) 4111.0011
Acesse: www.vertnatureza.com.br

EMPREENDIMENTO: PARTICIPAGAO:

)

Em atencdo as Leis Federais N°. 4.591/64, N°. 6.766/79 e N°. 8.078/90, informamos que todas as caracteristicas e imagens do empreendimento sdo meramente ilustrativas, podendo sofrer ajustes a critério
dos empreendedores. Loteamento aprovado e registrado: R/04-009592 de 27/12/2018 - CRI do Eusébio. Coordenacao de Vendas: Mais Inteligéncia de Mercado — CRECI 18.702 J e CMPonte — CRECI 16.416-F.



SOCIEDADE

ENLACE

O "SIM" DE TALYZIE
MIHALIUC E MARCELO
SOMBRA EM PORTUGAL

TALYZIE MIHALIUC E MARCELO SOMBRA OFICIALIZARAM
UNIAO EM CERIMONIA REALIZADA NA IGREJA NOSSA
SENHORA DO ESPINHEIRO, NA BELA CIDADE DE EVORA,
EM PORTUGAL. APOS O “SIM’", RECEPCIONARAM OS
CONVIDADOS NO HOTEL CONVENTO DO ESPINHEIRO,
COM PRODUCAO E CERIMONIAL DE LILIAN PORTO,
DECORACAO DA TRIAT PORTUGAL POR GEORGIA
FONTES E JANTAR ASSINADO POR JOANA LOBO
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ENLACE

TALIZYE SUBIU AO
ALTAR COM VESTIDO
ASSINADO POR TICIANA
SAMPAIO, E MARCELO
COM UM ELEGANTE
TERNO DA HUGO

BOSS. A CEARENSE
RADICADA NO PAIS
EUROPEU, LUCIANA
ARAUJO, COMANDOU

O REPERTORIO DA
CERIMONIA, ENQUANTO
O DJ THIAGO CAMARGO
FOI O RESPONSAVEL
POR ANIMAR A FESTA
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@camilaguimaraesdesigner

ANDRESSA
VASCONCELOS

NUTRICIONISTA

CRN 13085

"Primeiro vocé muda sua alimentacao.
Depois a sua alimentacao muda vocé. "

Andressa Vasconcelos é especialista em Nutricao
Clinica, Estética, Esportiva e Funcional. Possui
atendimentos focados em emagrecimento, hipertrofia
muscular, pré e pés operatério de cirurgias plasticas,
intolerancias alimentares, salide e bem-estar.
Defensora de uma alimentacdo descomplicada,
trabalha com estratégias nutricionais personalizadas
de acordo com as caracteristicas metabdlicas,
digestivas, comportamentais e fisicas de cada cliente.
Marque sua consulta nutricional.

[85] 99178.8013 | [85] 99790.3000 | [85] 3039.3890
RioMar Trade Center, 10° andar, sala 1017
andressa_nutri@outlook.com

www.andressanutri.com.br | [5) [ @andressa_nutri
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Miruka Maki
Uma experiéncia inesquecivel!

%' 4

LY
l
&
%
L
Y
«
b L
5 ¢
SHOPPING&)MAR FORTALEZA - PISOL1- E§PACO GOURMET . .
“ @/sohofortaleza @sohofortaleza ] ‘
!
@



NEGOCIOS




BS DESIGN:
Q FUTURO
JA CHEGOU

RECEM-INAUGURADO,

O EMPREENDIMENTO

ALIA SUSTENTABILIDADE,
SEGURANCA, INOVACAO,
ACESSIBILIDADE, CONFORTO
E FUNCIONALIDADE A

UM ELEVADO PADRAO
ARQUITETONICO

M
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dealizado por Beto Studart,
presidente do Grupo BSPAR,
0 BS Design Corporate Towers
nasceu do desejo do empresa-
rio de construir um empreen-
dimento que dialogasse bem
com o0 ambiente em que esta
inserido. Por isso, além de dis-
por de salas comerciais e lajes corporati-
vas, o BS Design possui espagos para even-
tos e uma grande praca que contard com
restaurantes, delicatessen e outros equipa-
mentos comerciais no seu entorno.

A area da praga, localizada no pi-
so térreo do empreendimento, pode ser
acessada por todas as quatro entradas
do prédio, permitindo uma facil circula-
¢do. A ideia é que esse seja um espaco de
convivéncia, com conforto e seguranga,
um verdadeiro ponto de encontro, para
um café com os amigos ou para encon-
tros de negdcios.

Focado também em eventos, o BS
Design conta com um mezanino na Torre
Norte, que possui uma area panoramica,
um foyer e um auditério (Carlos Alberto
Studart Gomes) para 220 pessoas. O pa-
vimento possui ainda salas de reuniao
moduladas para 12, 16 e 20 pessoas, além
de outro auditério (Walter Nogueira) com
capacidade para 60 lugares. O espaco é
ideal para a realizacao de eventos corpo-
rativos, lancamentos de livros e palestras,
bem como eventos sociais.

Com um design sofisticado e atempo-
ral, o BS Design é um verdadeiro salto para
o futuro, inaugurando uma nova forma de
fazer negdcios na capital cearense. Além
de impressionar por sua beleza e inovagao
em cada espaco do empreendimento co-
mercial, o BS Design foi idealizado com o
conceito de gentileza urbana, pois o equi-
pamento oferece mais uma area de convi-
véncia para a regiao.
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NEGOCIOS

Localizado no coracao da Aldeota, o
BS Design Corporate Towers tem 72 mil
m? de &rea construida, com duas torres
de 21 pavimentos cada, onde estao dis-
tribuidas 690 salas comerciais e 18 lajes
corporativas, que vao de 22 m? a 326 m?,
ocupando uma area de 10 mil m2. Com
a fachada inspirada em uma vela de jan-
gada, o empreendimento conta ainda
com halls sociais ambientados com mé-
veis assinados por grandes designers,
espelhos d’agua, sky lounge totalmente
mobiliado e com jardim com uma vista
privilegiada de Fortaleza, e dois helipon-
tos com sala VIP ambientada na Torre Sul.

ALTO PADRAO

O BS Design é o primeiro edificio
comercial do Ceard com conceito A+,
caracterizado pela inteligéncia e pelo
alto padrao arquitetdnico, capazes de
reunir, em um Unico empreendimento,
um alto nivel de tecnologia, seguranca
e conforto. Um avancado centro de su-
pervisao predial controla todos os sis-
temas de iluminacao, alimentagao elé-
trica, hidraulica, sistema de protecao e
combate a incéndios, elevadores, segu-
ranca patrimonial e pessoal e gerencia-
mento energético.

O prédio dispde de 26 elevadores
no total. Os 18 sociais tém velocidade
de 180 metros por minuto, tecnologia
de antecipacao de chamada e um mo-
derno sistema de frenagem regenerati-
va (Kers), o mesmo usado nos carros da
Férmula-1, que reutiliza a energia para
a rede de elevadores. As dreas comuns
do empreendimento contam com au-
tomatizacao de iluminacao e ldmpadas
e luminarias de baixo consumo e alto
rendimento, tipo LED e fluorescente T5,
garantindo maior eficiéncia energética.

Para facilitar o embarque e o desem-
barque, o empreendimento tem trés por-
te cochéres. Além disso, estdo disponi-
veis 1.527 vagas entre carros e motos nos
cinco subsolos. No estacionamento, exis-
te ainda uma area com vagas exclusivas
para carros elétricos, o Green Parking.
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O BS DESIGN EO
PRIMEIRO EDIFICIO
COMERCIAL

DO CEARA COM
CONCEITO A+,
CARACTERIZADO
PELA INTELIGENCIA
E PELO ALTO PADRAO
ARQUITETONICO

Planejado utilizando o Building In-
formation Model (BIM), metodologia ino-
vadora que simula o processo de cons-
trucao, possibilitando a compatibilizacao
de todos os projetos, o BS Design tem
Pré-Certificado LEED - selo que orien-
ta e atesta o comprometimento de uma
edificacdo com os principios da susten-
tabilidade para a construcao civil. Em
2018, o BS Design rendeu ainda duas
premiacoes do Sinduscon-CE a BSPAR:
o Prémio Destague BIM, pelo uso da Mo-
delagcao da Informacao da Construcao
(BIM) a partir da disseminacao de boas
praticas e do fomento ao ensino e a pes-
quisa na area; e o prémio de Construtora
do Ano, pela comprovacao de processos,
registros e ferramentas de controle, con-
forme as normas, legislagdes e boas pra-
ticas vigentes no segmento.



CONCEITO A+

A chancela internacional A+

é concedida pela Cushman

& Wakefield, empresa norte-
americana de servicos
imobilidrios comerciais, e atesta
que um empreendimento cumpre
uma série de requisitos.

Entre eles:

Lajes divididas em diversos
conjuntos

Gerador integral para areas
comum e privativa

Ar condicionado central

Relagdo de vagas 1:20 por m2 de
area locavel (desconsiderando
lajes de garagem privativa)

Auditério
Heliponto (para aeronaves

particulares)

Sky deck (espera VIP de
aeronaves)

Elevador privativo

Elevadores inteligentes de
alta performance

Excepcional acessibilidade
Certificado Green Building
Gerenciamento profissional

Alta qualidade nos acabamentos
e especificagcdes técnicas

Sistema de automacao integrado
(alarmes, equipamentos de
deteccdo de incéndio etc.)

Atrai grandes inquilinos e de
alta qualidade

Valor de aluguel igual ou
acima de 30% do valor mais
alto da regiao
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ARQUITETURA
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OS QUATRO
NOVOS ICONES
DA DIAGONAL

O ARQUITETO DANIEL ARRUDA, AUTOR
DOS NOVOS PROJETOS DE ALTO PADRAO DA
CONSTRUTORA, REVELA PORQUE OS EDIFICIOS
SERAO ICONES ARQUITETONICOS DE FORTALEZA
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evido a recen-
te mudancga
da legislacao
construtiva de
Fortaleza, que
instituiu a ou-
torga onerosa
e, com isso, a
possibilidade de construir edificios maio-
res que o antigo padrao de 72 metros,
comegam a surgir na cidade empreendi-
mentos residenciais inovadores e que em
breve darao uma nova cara a regioes no-
bres, como Aldeota e Meireles.

Uma das empreiteiras que sairam na
frente com essa oportunidade foi a Dia-
gonal. Ela confiou os tracos de quatro
empreendimentos de alto padrao, co-

mercializados em condominio fechado
(sem incorporagao), ao arquiteto Daniel
Arruda, parceiro da construtora desde
0 ano 2000, quando abriu o seu escri-
tério. Da sua prancheta sairdo nos pré-
ximos dois anos os edificios Epic, lkon,
Legacy e o Solar Praga Portugal.

Ao todo, serdo 132 unidades entre
254m? e 500m?2 nos quatro edificios,
sendo trés no Meireles e um na Alde-
ota, no terreno do extinto Tribunal de
Contas dos Municipios (TCM). Os pro-
jetos tém em comum, além da altura
elevada, “tragos arquitetdnicos mais
futuristas, mais curvas e com formas
mais arrojadas, inspiradas em carros
superesportivos, como as Ferrari, e nos
avides”, adianta o arquiteto.

AO TODO, SERAO
132 UNIDADES
ENTRE 254M?2 E
500M2 NOS QUATRO
EDIFICIOS, SENDO
TRES NO MEIRELES
E UM NA ALDEOTA
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ARQUITETURA

Alguns projetos apresentam inclusive
um aspecto de tor¢ao, como o Epic, inspira-
do em esculturas. “Os nossos projetos tém
tracos diferentes daquilo que usualmente
vemos na cidade. Sao linhas futuristas des-
de a planta baixa, que ja sdo mais ‘design’,
por assim dizer, e isso se replica nas facha-
das. Tém um embasamento que se liga ao
corpo e fecha com um coroamento. E toda
uma linguagem prépria”, continua.

A Unica excegao ao futurismo serd o
neoclassico Solar Praca Portugal, cujas
obras ja foram iniciadas. “O Solar tem li-
nhas mais elegantes, com mais ornamen-
tos e vai se destacar muito na paisagem
da praga”, promete.

NOVAS TECNICAS

Além das fundagdes mais robustas e
do FCK (sigla em inglés para Resisténcia
Caracteristica do Concreto a Compressao,
utilizado para calcular a medida de con-
creto a estrutura), estes edificios mais al-
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‘OS NOSSOS
PROJETOS
TEM TRACOS
DIFERENTES
DAQUILO QUE
USUALMENTE

VEMOS NA CIDADE.

SAO LINHAS
FUTURISTAS DESDE
A PLANTA BAIXA"

tos inserem no mercado local a necessi-
dade de testes em tunel de vento, para
por a prova a resisténcia da estrutura.

“E uma engenharia um pouco diferen-
te daquilo que a gente vem trabalhando.
Além do FCK maior, o dimensionamento
das pecas, dos pilares, das vigas e das lajes
sdo também diferentes e geram impac-
to imediato na planta de arquitetura. Por
causa dos ventos mais fortes, também é
preciso usar vidros duplos. Tudo isso exige
que a gente tenha sempre o calculista por
perto para saber o tipo de estrutura que
vai ser utilizada nesse empreendimento e
fazer esse casamento com a arquitetura ja
no nascedouro do projeto”, explica Daniel.

Para ele, a outorga onerosa vai aju-
dar também a cidade a ter projetos que
conversem mais com o entorno. “Eu
sou um grande defensor. A alteracao é
muito positiva porque, com uma altura
maior, eu adenso menos embaixo, ocu-
po menos area do terreno, valorizando

DHONI ANDRADE
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a ventilagéo na cidade. E com os recuos
maiores ha também o beneficio da vista
para os prédios ao redor”.

AS VANTAGENS DO
CONDOMINIO FECHADO

Para o presidente da Diagonal, Joao
Fitza, as obras em condominio fechado
oferecem varias vantagens para os com-
pradores que as incorporagdes comuns
nao tém, tais como prego de custo (a
construtora recebe apenas uma taxa de
administracao), projetos personalizados e
melhores condi¢cdes de pagamento.

“No6s sempre fizemos obras do tipo, te-
mos varios edificios iconicos em Fortaleza
construidos em regime de condominio fe-
chado, e as vantagens sdo inimeras. E lite-
ralmente contratar alguém para construir
e, além do custo mais baixo e acompanha-
mento direto, o cliente paga a parcela da
obra até quitar. Ndo tem financiamento
bancério e ainda pode fazer as modifica-
¢Oes desejadas ainda na construcao do pré-
dio. Sem falar que sao projetos exclusivos e
em localizagdes privilegiadas, em locais que,
em incorporagdes comuns, talvez nem exis-
tiriam, porgue a conta nao fecha”, afirma.

AS OBRAS

Ikon

24 unidades de 254m?,

na esquina das ruas José
Lourengo e Tenente Benévolo
(Meireles).

Legacy

31 unidades de 300m? e
330m?2, na esquina das ruas
Oswaldo Cruz e Maria Toméasia
(Aldeota).

Solar Pracga Portugal

32 unidades de 400m?e
500m?2, na esquina da Avenida
Dom Luis com a Rua Visconde
de Maué (Meireles).

Epic

40 unidades de 360m? e
400m?, na esquina das ruas
Monsenhor Bruno e Atualpa
Barbosa Lima (Meireles).

DHONI ANDRADE



. /
/" O QUE JA E BOM
VAl FICAR AINDA MELHOR.
VEM NOVIDADES POR Al!

o /
SOR2
TEM . e

@R2ACADEMIA
3 /r2AcADEMIAOFICIAL O

R2 | FORTALEZA

R.DESEMB.LAURO NOGUEIRA, 1500
PAPICU (SHOPPING RIOMARI
(85) 2181.6331






|2 Maiso
0 servico e aqL

1 Catering.
alidade do

La Maison na s

Ud CdsSd OU

onde vocé desejar.

LA MAISON

CAT
www.lama

ERING
Ison.com.br



SOCIEDADE

CHA DAS 5PM

EXPERIENCIAS DE
LUXO BRITANICAS

O UNIVERSO DO LUXO BRITANICO FOI EVIDENCIADO NO EVENTO
DE EXPERIENCIAS “CHA DAS 5", QUE O POVO, EXTREMA JAGUAR LAND
ROVER E TAPIS ROUGE PROMOVERAM NA CONCESSIONARIA. NA
ACAO DE CROSSMARKETING, OS PARTICIPANTES EXPERIMENTARAM
PRODUTOS E SERVICOS DE ALTO PADRAO DIRETAMENTE LIGADOS A
“TERRA DA RAINHA", COMO A REDE DE RESTAURANTES E HOTEIS HARD
ROCK, AS MOTOS TRIUMPH E OS CARROS JAGUAR E LAND ROVER. ALEM
DISSO, A CASABLANCA TURISMO APRESENTOU ROTEIROS DE LUXO
NA INGLATERRA, COM TARIFAS ESPECIAIS EM PARCERIA COM A AIR
FRANCE/KLM. O “CHA DAS 5" CONTOU TAMBEM COM APRESENTACAO
DO GIN BULLDOG, POR BRAVA WINE; E DA LINHA DE CHAS E CAFES
DA 3CORACOES. O MENU FOI ASSINADO PELO LA MAISON BUFFET

| L 1,
italo Gadelha, Luis Sobreira, André Linheiro, Llcio Salazar, Odilon Peixoto, Regis Abreu e Lauro Sobreira
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Adriano Nogueira, Rafael Leal e Odmar Feitosa

Flavio Jacinto, Ronei Paiva, Dinah Paiva e Pedro Alfredo

Ricardo Feitosa e Luana Pereira

Rafael Leal e Odmar Feitosa
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SOCIEDADE

CHA DAS 5PM

Lucio Salazar, Roberta Vasconcelos e Odilon Peixoto

Régis Abreu

Cristiane de Brito, Raissa Rodrigues Vasconcelos e Roberta Vasconcelos Rodrigo Cole, Diego Mavignier e Lauro Sobreira
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SOCIEDADE

CHA DAS 5PM

Cha das 5PM

Raissa Rodrigues
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Oritonio dos Santos, Guilherme Holanda e Lauro Sobreira

FOTOS BEATRIZ BLEY
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SOCIEDADE

ELEICAO

RICARDO CAVALCANTE E
ACLAMADO COMO NOVO
PRESIDENTE DA FIEC

O EMPRESARIO RICARDO CAVALCANTE FOI
ACLAMADO COMO NOVO PRESIDENTE DA
FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO CEARA
(FIEC) EM CERIMONIA REALIZADA NA SEDE DA
INSTITUICAO. O SUCESSOR DE BETO STUDART ASSUME
EM SETEMBRO E SEGUE NO COMANDO ATE 2024

i % :sistema FJEC:
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Carlos Prado, Ricardo Cavalcante, Maia Junior, Roseane Medeiros e Beto Studart

Eduardo Neves e Benildo Aguiar

Benigno Junior, Lincoln Rocha, Anibal Carneiro e Erinaldo Dantas

FOTOS NATAN FEITOSA

Carlos Prado e Roseane Medeiros

Sistema FIE ‘

Erinaldo Dantas, Ricardo Cavalcante, Beto Studart, Aluisio Ramalho e Sampaio Filho
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SOCIEDADE

ELEICAO

Sérgio Melo e Eugénio Pontes

Fernando Franco, Assis Cavalcante e Sérgio Aguiar
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Joaquim Cartaxo, Lauro Martins, Euldlio Costa e Custddio Santos

FOTOS NATAN FEITOSA



COWORKING PARA CRERTIVE THINKING

Locacdo de Espacos

para Fotos e Videos, Aulas,
Salas Privativas, Palestras,
Workshops e Eventos

Espacos inovadores que
proporcionam interacao de
diferentes areas de trabalho com
toda comodidade e conforto

V0 7
T Ll
COWORKING

853099.0315 | 9.8938.8880 | Av. Bezerra de Menezes, 211 B | istudiuscoworking.com.br




SOCIEDADE

ELEICAO

Erinaldo Dantas e Marcio Vitor

José Carlos Gama e Jaime Delicanta
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Julio Ventura e George Lima

Ricardo Parente e Enid Camara

Kalil Otoch e Augusto Martins

FOTOS NATAN FEITOSA
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LUXO

R. XIMENES

A SINGULARIDADE
DO REQUINTE

CADA BELEZA E UNICA. E SO JOIAS
EXCLUSIVAS SAO CAPAZES DE REVELAR E
TRADUZIR O QUE HA DE BELO NAS MAIS
DIVERSAS FORMAS DE EXPRESSAO. NESTE
EDITORIAL, TAPIS ROUGE APRESENTA AS
NOVIDADES DA JOALHERIA. ENCANTE-SE!
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BRACELETE EM OURO BRANCO E
DIAMANTES, ANEL DE SOUTH SEA
NEGRO E ANEL FOLHA DE DIAMANTES

COLAR E BRACELETE EM OURO
AMARELO CRAVEJADO DE DIAMANTES,
ANEL PAVE DE DIAMANTES
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LUXO

BRACELETE E ANEIS
EM OURO BRANCO
E DIAMANTES

CONJUNTO EM
OURO BRANCO
COM DIAMANTES
E RUBIS

BRACELETE E
ANEL EM OURO
AMARELO E ONIX
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BRACELETE
EM OURO
AMARELO

E ONIX

CONJUNTO DE
SOUTH SEA EM
OURO BRANCO
E DIAMANTES

CONJUNTO EM
OURO BRANCO COM
DIAMANTES E RUBI
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SOCIEDADE

NIVER

RAISSA E ODMAR FEITOSA
FILHO CELEBRAM O
PRIMEIRO ANO DO JOAO

RAISSA E ODMAR FEITOSA FILHO RECEBERAM A
FAMILIA E OS AMIGOS, NO VIGNOLI DA VIRGILIO
TAVORA, PARA COMEMORAR O PRIMEIRO
ANIVERSARIO DO HERDEIRO JOAO VASCONCELOS
FEITOSA. A FESTA TEVE COMO TEMA “FAZENDINHA DO
JOAQ’, INSPIRADO NA TURMA DO MUNDO BITA, UM
DOS GRANDES SUCESSOS DO UNIVERSO INFANTIL

Camile Bezerra, Edmar, Odmar Filho, Raissa, Jodo, Naiana e Odmar Feitosa
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Edilberto Vasconcelos e Jodo Vasconcelos

Jodo Vasconcelos Feitosa

— a

Odmar, Jodo e Naiana Feitosa

Maria Clara Quinderé e Bruna Waleska
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SOCIEDADE

NIVER

Cybeli e Sténio Suleiman
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Odmar Feitosa Filho e Raissa Feitosa

Garcez Neto e Amanda Lia

Edmar Feitosa e Camile Bezerra

FOTOS DAVI FARIAS



de atencao.

84% de interesse nos anuncios.
97% de leitura das noticias.

Isso € o que chamamos de

Qualified Out Of Home.

Chamar atencdo sem 2er invasivo & o sonho de toda
midia e a nossa realidade. Ao entregar conteddo
relevante para um poblico gualificado, a Elemidia
eleva sua marca e transforma todos os segundos em
momentos perfeitos para Conversar com o consumidaor
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SOCIEDADE

OBRAS

ROBERTO CLAUDIO
LANCA MEGA PACOTE
DE INVESTIMENTOS

O PREFEITO ROBERTO CLAUDIO LANCOU O MAIOR
PROGRAMA DE INVESTIMENTOS DA HISTORIA DE FORTALEZA,
COM RECURSOS DA ORDEM R$ 1,5 BILHAO. O “MAIS ACAO”
GARANTE A CONCLUSAO DE MAIS DE 700 OBRAS ATE O FINAL
DE 2020. AS ACOES SERAO REALIZADAS NAS SETE REGIONAIS
DA CAPITAL, ATENDENDO AREAS COMO SAUDE, EDUCACAO,
CULTURA, ESPORTE, URBANIZACAO E MEIO AMBIENTE,
INFRAESTRUTURA E MOBILIDADE

Roberto Claudio apresenta mega pacote de investimentos
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Roberto Claudio

Eliseu Barros e Mauricio Filizola

Ciro Gomes, Camilo Santana e José Sarto

Camilo Santana

Elcio Batista e Marcelo Pinheiro
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SOCIEDADE

OBRAS

Erinaldo Dantas, Patriolino Ribeiro, Darlene Braga e Esio Feitosa Giselle Bezerra e Carol Bezerra

José Sarto Fernanda Gabriela, José Porto e Joana Maciel
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CARTORIO AGUTA K w\

GESTAO E QUALIDADE NO ATENDIMENTO

FAZEM A DIFERENCA

*Procuracoes; *Protesto;

*Rec de firmas; *Emissdo de certificados digitais;
* Autenticacoes; *Dut eletrbnico;

*Escrituras publicas; * Testamento;

*Inventario e partilha; * Atas notariais;

*Divorcio; *Pacto antenupcial;

*Unido estavel; *Emancipacao.

Av. Desembargador Moreira, 1000-A. Telefone: (85)3466-7777
www.cartorioaguiar.com.br
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OBRAS

Agueda Muniz e Roberto Claudio

~

Tasso Jereissati

José Sarto e Erinaldo Dantas Fernanda Frota e Alice Correia Samuel Dias
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Tecnologia que move voce.

Novo Jetta

Versoes a partir de R$ 93.990,00.

egou para impressionar vocé. Venha conferir

I ﬁikswagen e faca ja o seu test drive.

Av. Jodo Pessoa, 3461 Av. Rogaciano leite, 333 NAC'ONAL @:
L M . P, - . _,,-'"f

®es4012.7900 @ ©53036.8100

Movo Jetta 250 TS| ano: 1B/18 cod: BU32ZLY

. . y . . 1 unidade. A partir de RS 93.990,00. Oferta valida
@8 Mo transito, dé sentido a vida. até 30/046/2019 ou enquanto durar o estogque.




R. XIMENES

@ r.ximenesjoias

85 3241-0233
Shopping Iguatemi









VENDAS CORPORATIVAS PARA
SHOPPINGS, CONSTRUTORAS E EMPRESAS

corporate

Moveis e objetos de decoracgao residenciais, areas comuns, externas e vendas corporativas.
Fortaleza | Virgilio Tavora | 85 3023-0001 | Bezerra de Menezes, 1485
@evidenciamoveis



0O PADRAO DE QUALIDADE NEW TECH
PROPORCIONA PARA VOCE A MELHOR
QUALIDADE EM BLINDAGEM E O CUIDADO
QUE SEU CARRO MERECE.

MARCAS PARCEIRAS

Via Italia
EXTREMA 2wl er SUECA




Fazauto

NewTech)

BLINDAGENS

INFORMACOES E ORCAMENTOS () NEWTECHBLINDAGENS

(e5) 3248.6633
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DEIXE O IMPOSSIVEL
PARA TRAS NA RENAULT
REGENCE.

N RENAULT

KWID O1ITSIDER

0O s5uUuUvY DOS COMPACTOS

gsss Mo transito, dé sentido a vida.

Oferta valida para veiculo KEWID (Cutsider 1.0 SCe - Branco Glacier) valido até 0300772019,
Praeco a vista de oferta RS 43.990,00, Exclui-sa desta condicio vendas diretas, frotistas, tax e PCD,

-
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, - VERSOES A PARTIR DE
2\ RS 43.990

AVISTA

o G RenavltRegence.com.br .""
Av. Aguanambi, 1900 WA REGENCE

Av. Santos Dumont, 7600 Esquina com a rotatdria RENAULT

= 3388.4000 ©3388.4040  Junase Aguanamﬁi




O POVO:©

CLIRA E ESPIRITHALIDADE

A FORCA

DAFE ‘




NCE

OS ANTIGOS GREGOS AFIRMAVAM QUE
NAO ERAM ATENIENSES, ERAM CIDADAOS
DO MUNDO. E ISSO QUE SOMOS,

MAIS QUE CEARENSES,

O POVO

TRUMS SURPREENDE £ VENCE

BT 0 POVO

Vocé presente.




NEW RANGE ROVER EVOQUE >

ABOVE & BEYOND

NOVO, SURPREENDENTE
E INOVADOR EM TUDO.

S guenbl. Sajn o winsin seguro. B

CONHECA A VERSAD 2020
; FACA UM
DO LAND ROVER QUE E TEST DRIVE

PURO PRAZER DE DIRIGIR

85 3465.3000 sowi-extrema landrover. com b E
Av. Santos Dumﬂnt, 0905 ol /extremajlr [l @axtromagaguarandrover wMA
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